tl"!\ \
Al
& ""}‘

1?’

wmrkeﬁmgﬂcbﬁéeph o~
lshsd*len Am‘lbr
g '-- des Bundes :

o und! der Lun’der ="
, *\I b SEffe‘lT

-
mn ¥
L -
i g

\

R

{ L
N

v
i
.

\

W
\‘..
\
|

1 TN
EN N
/)

— 0y
IS I ‘J
Wil G
i F

1'."!.'"‘:' A\

172000 MAGAZIN DES LANDESAMTES FUR
DATENVERARBEITUNG UND STATISTIK BRANDENBURG




Erstmals vergeben:
Der ,,Gerhard-Furst-Preis*

mRahmendes 8. Wissenschaftlichen

Kolloquiums zum Thema ,Konjunk-
turforschung heute — Theorie, Messung,
Empirie”, das das Statistische Bundes-
amt zusammen mit der Deutschen Sta-
tistischen Gesellschaft am 18. und 18.
November 1999 in Wiesbaden veran-
staltete, wurde erstmals der ,Gerhard-
Flrst-Preis"vargeben.
Mit ihm werden herausragende Disser-
tationen und Diplom-bzw. Magisterar-
beiten ausgezeichnet, die theoretische
Themen mit einem engen Bezug zum
Aufgabenspektrum der amtlichen Sta-
tistik behandeln oder die empirische
Fragestellungen unter Nutzung wvon
Daten der amtlichen Statistik untersu-
chen. Der Preis soll zur Intensivierung
der Zusammenarbeit zwischen Wissen-
schaft und amtlicher Statistik beitragen
und junge Nachwuchswissenschaftler
zu empirischen Forschungen anregen,
zu denen die amtliche Statistik mitihren
Daten wichtige Grundlagen bieten
kann. Auch Arbeiten Uber Methodenfra-
gen der amtlichen Statistik konnen aus-
gezeichnet werden.
Erste Preistréger wurden Herr Dr. Yuan-
hua Feng mit seiner Dissertation zum
Thema ,Kernel-and Locally Weighted
Regression with Application to Time
Series Decomposition® und der zweite
Preis ging an Frau Dr. Heike Wirth mit
inrer Doktorarbeit ,Bildung, Klassen-
lage und Partnerwanl. Eine empirische
Anaiyse zum Wandel der bildungs-und
klassenspezifischen Heiratsbheziehun-
gen”.
Der ,Gerhard-First-Preis” erhielt sei-
nen Namen nach dem ersten Présidan-
ten des Statistischen Bundesamtes und
langjahrigen Vorsitzenden der Deut-
schen Statistischen Gesellschait. Ger-
hard Flrst hat die noch heute beste-
hende organisatorische und rechtliche
Struktur der amtlichen Statistik in
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Dr. Gerhard Fiirst

Deutschland nach 1945 mit ihren zen-
tralen Eckpfeilern der fachlichen Konr-
zentration und der wissenschaftlichen
Unabh&ngigkeit ganz wesentlich ge-
pragt.

Die Pramie flr eine auszuzeichnende
Dissertation betragt 5000 Euro und far
eine auszuzeichnende Examensarbeit
2500 Euro. Dardber hinaus kénnen préa-
mierte Arbeiten—ggf. auszugsweise—in

der Verdffentlichungsreihe des Statisti-
schen Bundesamtes ,Spektrum der
Bundesstatistik® publiziert werden.
Uber die Vergabe des Preises entschei-
den jahrlich finf namhafte Wissen-
schaftler, die in ein Gutachtergremium
berufenwurden.

Bis zum 31. Marz 2000 kénnen in die-
sem Jahr Arbeiten beim Statistischen
Bundesamt von den sie beireuenden
Wissenschaftlern zur Pramierung vor-
geschlagenwerden.

Die Preise werden im Rahmen des am
23./24. November 2000 vom Statisti-
schen Bundesamt gemeinsam mit der
Deutschen Statistischen Gesellschaft
in Wiesbaden veranstalteten wissen-
schaftlichen Kolloguiums verliehen.
Die konkreten Modalitédten zum Ger-
hard-Furst-Prels erfahrt man beim ,In-
stitut fir Forschung und Entwicklung in
der Bundesstatistik" im Statistischen
Bundesamt unter der Telefonnummer:
0611-752695, per E-Mail: institut@sta-
tistik-bund.de oder im internet unter:
www, statistik-bund.de.
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Verdienstanstieg
im
Produzierenden
Gewerbe 1999

- Dennoch: Frauen
verdlenen weniger
Ein vollzeitbeschéftigter
Arbeitnehmer in Branden-
burgs Produzierendem
Gewerbe verdiente 1999im
Monatsdurchschnitt 4045
DM brutto, Das waren 125
DM (3,2 Prozent} mehr als
1998.
Arbeiterinnen und Arbeiter
erhielten mit 3571 DM
einen um 101 DM bzw. 2,9
Prozent héheren Bruttomao-
natslohn als 1998. Da die
wochentliche Arbeitszeit
geringfigig um 0,1 Stun-
den auf 39,3 Stunden sank,
wird der Lohnzuwachs aus
der Erhéhung des Stun-
cenlohnes um 3,0 Prozent
auf durchschnittlich 20,84
DM erklart. Der Stunden-
lohn eines Arbeiters betrug
21,17 DM, seine Kollegin
erhielt 18,67 DM. Damit
blieb der Unterschied in
der Lohnh&he zwischen
den Geschlechtern 1989im
Vergleich zu 1998 nahezu
unverandert.
Angestellte (chne leitende
Angesteifte) kamen im Pro-
duzierenden Gewerbe
1999 auf ein durchschnittli-
ches Bruttomonatsgehalt

® Anfang 1999 stand in
jedem dritten Branden-
burger Privathaushalt
(36,3 Prozent) mindes-
tens ein Personalcom-
puter.

@ An das Internet ange-
schlossen bzw. Nutzer
von Online-Diensten
wa-ren 6,2 Prozent der
Privathaushalte. Uber
einen ISDN-Anschluss
dagegen verflgten nur
2,6 Prozent.

® Knapp zwei Drittel der
Haushalte hatte einen
Videorecorder; mehr als
die Halfte eine Hi-Fi-
Anlage.
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EheschlieBungen am 9.9.1999
mit Spitzenwert

von 5071 DM, Der Zu-
wachs war mit 156 DM (3,2
Prozent) hoher als der
Lohnanstieg der Arbeiter/-
innen. Die Mannergehalter
legten 1999 mit durch-
schnittlich 201 DM (3,7 Pro-
zent) Wachstum kraftiger
Zu als die der Frauen mit
111 DM (2.6 Prozent). Der
Verdienstunterschied zu-
gunsten der Manner fallt
bei den Angestellten im
Produzierenden Gewerbe

Kabelanschluss
nutzten annahernd 71
Prozent der Haushalte
und etwa jeder vierte
Haushait empfing die

@ Einen

mit 5663 DM zu 4344 DM
noch wesentlich deutlicher
aus als bei den Arbeitern

Leicht sinkende
Baupreise 1999

Fir die Entwicklung der
Baupreise im Land Bran-
denburg ist fir das Jahr
1999 weiterhin ein Preis-
verfall gegeniber den Vor-
jahren kennzeichnend. Die
durchschnittliche jahrliche

Verédnderung 1999 zu 1998

wies eine Preissenkung von 1,2 Prozent aus

(1998/97: -1,7 Prozent, 1997/96: -0,3 Prozent).

Programme mit einer
Satellitenanlage.

® Der Ausstattungsgrad
mit modernen elektri-
schen Haushaltsgera-
ten war Anfang 1999
hoch. So besaB fast die
Halfte der Haushalte gin
Mikrowellengerat, na-
hezu ein Drittel hatte
einen Geschirrspiller
und in 14 Prozent der
Haushalte wurde die
Waéasche bereits mit

schetrockner getrock-
net.

(Diese Angaben sind den ersten
Ergebnissen der -Statistik der
laufenden Wirtschaftsrechnungen”
entnommen.)

einem elektrischen Wa-

Am denkwirdigen Datum
09.09.1999 gaben sich im
Land Brandenburg 1167
heiratswillige Paare das
Ja-Wort. Das waren ca. 57
Prozent der EheschlieBun-
gen des Gesamimanais
September 1999. Im Ver-
gleich zum Vorjahresmo-
nat wurden im September
1999 damit zweieinhalbmal
mehr Ehen geschlossen.
Durch die Zahienkombina-
ticn ,9.9.98" ist der Sep-
tember bisher der absolute
Spitzenreiter bei der Heai-
ratsfreudigkeit (im Jahr
zuvor war es der Monat Au-
gust).

Die meisten Ehen wurden
an digesem Tag im Land-
kreis Markisch-Qderland
(115) geschlossen, gefolgt
von den Landkreisen Pots-
dam-Mittelmark (112) und
Oder-Spree (110).
Betrachtet man den Anteil
der EheschlieBungen am
09.09.1999 an den Ehe-
schlieBungen des Gesamt-
monats September in den
ginzelnen Kreisen, so
nahm hier der Landkreis
Prignitz die Spitzenposi-
tion ein,

fm Land Brandenburg ist
seit 1990 die Anzahl der
EheschlieBungen deutlich
zurlickgegangen. Seit
1998 ist jedoch ein Auf-
wartstrend erkennbar. Das
unterstreicht zwar, dass
auch in Brandenburg wie-
der mehr geheiratet wird,
allerdings um Uber die
Halfte weniger als vor der
Wende. Gaben sich 1989
noch 21151 heiratswillige
Paare das Ja-Wort, so er-
reichte mit einer Zahl von
|ewells 7901 in den Jahren
1992 bzw. 1993 die Heirats-
freudigkeit einen Tief-
punki. Im Jahr 1998 wur-
den 9266 Ehen geschlos-
sen. Im Zeitraum vom
01.01. bis 30.09. 1999 wur-
den in Auswertung der vor-
laufigen Ergebnisse be-
reits 8460 EheschlieBun-
gen registriert. Das sind
bereits ca. 90 Prozent der

im Vorjahr geschlossenen
Ehen.
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Erstmalis

uiber 30 000
Studierende an
Brandenburgs

Hochschulen
Rechts-, Wirtschafts-und
Sozialwissen-schaften am
gefragtesten

Im Wintersemester 1999/
2000 sind nach ersten vor-
laufigen Meldungen der alf
Hochschulen des Landes
Brandenburg 30087 Stu-
dierende als Haupt- oder
Nebenhorer eingeschrie-
ban, 2 556 bzw. 9,3 Prozent
mehr als vor einem Jahr.
Damit stieg die Studieren-
denzahl gegeniber dem
Jahr 1991 - dem Jahr mit
den meisten Neugrdndun-
gen brandenburgischer
Hochschulen — sogar auf
das Dreieinhalbfache,
Uber die Halfte ailer Studie-
renden sind Frauen
(15157), dennoch verrin-
gerte sich die Frauenquote
gegendber dem Vorjahr
von b1 aufs0,4Prozent.
Auch far auslandische Stu-
dierende werden die bran-
denburgischen Hochschu-
len zunehmend attraktiver.
So sind zur Zeit 2755 Aus-
l&nder anden Hochschulen
eingeschrieben; im Vorjahr
waren es 2390 und im Jahr
1991 nur 52. Den hbchsten
Anteil auslandischer Stu-
denten hat mit 40,7 Prozent
— entsprechend ihrem in-
ternationalen Charakter —
nach wie vor die Europa-
Universi-tat Viadrina in
Frankfurt (Oder).

5895 Studierende, soviel
wie niemals zuvor, began-
nen erstmals ein Studium
an einer brandenburgi-
schen Hochschule, darun-
ter ein Drittel an einer der
funf Fachhochschulen des
Landes (ohne Verwal-
tungsfachhochschulen).
Auch die Zah!l der Studien-
anfanger im ersten Fachse-
mester erreichte mit 7674
Einschreibungen seit 1991
einen H&chststand.

AuBer an den beiden Ver-
waltungsfachhochschulen

Brandenburgs

* Tourismus

! boomt
Seit Jahresbeginn nutz-
ten 2.6 Milionen Besu-
cher -~ soviel Mean-
schen wie das Land
Einwohner hat-mit 7.4
MiHicnen Ubernach-
tungen Brandenburgs
Beherbergungsen-
richtungen Damit war
bersits Ende Novem-
ber sowohl! die Anzah]
der Gaste als auch die
der Ubernachtungen
hoher, als im gesam-
ten Jahr 1998.

ist an allen anderen neun
Hochschulen des Landes
ein Zuwachs an Studieren-
den zuverzeichnen.

An den drel Universitaten
studieren zur Zeit 19770
Personen, 1520 (8,3 Pro-
zent) Studierende mehr als
im Wintersemester
1998/99.

Die Hochschule fur Film
und Fernsehen in Pots-
dam-Babelsberg ist die
einzige Kunsthochschule
im Land Brandenburg und
hat derzeit 587 Studieren-
de.

KURZINFORMATIONEN

*

"“Der ScharmutzelSée LerBad Saarow—einer der vielen Seen

im Land Brangenburirmit hoheni Frefzaltwert.

Die Zahl der Studierenden
an den funf Fachhochschu-
len (ochne Verwaltungs-
fachhochschulen) stiegum
1129 auf 9206. Damit stre-
ben 30,6 Prozent aller Stu-
dierenden einen Abschluss
an einer Fachhochschule
an.

Ricklaufig dagegen Ist
weiterhin die Studieren-
denzahl an den beiden Ver-
waltungsfachhaochschulen
in Basdorfund Kénigs Wus-
terhausen. Dort sind insge-
samt 98 Studierende weni-
ger eingeschrieben als im
Vorjahr.

Zu den gefragtesten Fa-
chergruppen gehdren wei-
terhin  Rechts-, Wirt-
schafts-und Sozlalwissen-
schaften. Im ersten Stu-
dienfach sind hier 12408
Studierende eingeschrie-
ben. Es folgen die Facher-
gruppen Sprach- und Kul-
turwissenschaften {5777),
Ingenieurwissenschaften
(6393), Mathematik, Natur-

wissenschaften (3655),
Mathematik, Naturwissenschafter

(3 655). Kunst, Kunstwissenschaft

(1 462), Agrar-, Forst-und
Ernahrungswissenschaften
(710) und Sport (682).

nBeviikerungs-
entwlcklung und
Flachen der
kreisfreien Stiadte,
Landkreise und
Gemeinden des
Landes Brandenburg
1998« ...

...heilt gine LDS-
Verdffentli-chung, in der
fur jede Gemeinde des Bun-
deslandes - ausgehend
vom Bevodlkerungsstand
am Jahresanfang 1998 -
die natiirliche (Geburten
und Sterbefalle) und rdum-
liche (Zu- und Fortzligs)
Bevdlkerungsbewegung
des Jahres ausgewigsen
wird. Ergebnis ist der Be-
vilkerungsbestand vom
31.12.1998 und die Veran-
derung der jeweiligen Be-
volkerungsstruktur gegen-
Ober dem Ausgangshe-
standvom01.01.1998.
Darlber hinaus ist fir jede
Gemeinde des Landes
Brandenburg die Territori-
alflache und die jeweilige

Bevolkerungsdichte angegeben
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Interview mit Herrn Steenken

Eine ,,amtliche*
Ruck- und Vorschau

d&f: Herr Steenken, das Jahr 2000 ist |

angebrochen und alle PC-Besitzer
haben davor gezittert, was die Jahr-
2000-Wende bringen wirde. Wie haben
Sie denJahreswechsel verbracht?

Herr Steenken: [ch habe den Jahres-
wechse/gemeinsam mit Freunden in der
Nahe von Dresden verbracht. Wir sind
sehr ruhig, sehr angenchm und sehr
schén in das neue Jahr, Jahrzehnt, Jahr-
hundert oder Jahrtausend gekommen.
lch glaube wir soliten nicht die Frage
erortern, ob das Jahrtausend nun be-
gonnen hat oder ob das alfe zu Ende war
odernicht.

d&f: Sie sind also ganz beruhigt in das
neue Jahrtausend gegangen, denn das
LDS BB war ja sehr gut vorbereitet auf
denWechsel.

Herr Steenken: ich glaube, wennman
es nachvollziehen will, wird man fest-
stelfen kbnnen, dass wir eigentlich keine
Hektik im Amt mit der ,Jahr-2000-
Problematik" — der sogenannten Proble-
matik — gehabt haben. Wir sind seif Jah-
ren auf diese Fragestellung eingestelft
gewesen. Die Vorbereitungen sind ent-
sprechend gelaufen und ich glaube
hach aufen hin hat man auch erkennen
kbnnen, dass wir dieses Problem nicht
so gesehen haben, wie es von vielen
befiirchtet worden ist, dass namlich
damit ein unausweichliches Chaos ver-
bunden seinwirde.

d&f: Wann hatten Sie Gewissheit, dass
esgutgelaufenist?

Herr Steenken: Vorher! Denn ansons-

tenwéreichnichtzu Freundennach Dres-
dengefahren.
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Arend Steenken,

Direkior des Laindesamtes

fiir Datenverarbeitung undStatistik
Brandenburg und Landeswahlleiter
des Landes Brandenburg

D&f: Dannwaren Sie sicherlicheinerder
wenigen, die so optimistisch den Jah-
reswechselentgegengesehenhaben.

Herr Steenken: ich glaube nicht, dass
ich hier im Amt einer der wenigen war,
sondern ich hatte auch das Gefihi und
den Eindruck, dass eine bestimmte Ge-
lassenheit erkennbar war. Wir haben das
getan, was zu tun war. Wir hatten auch
das Gefih! der Sicherheit und ich
glaube diese Selbstsicherheit muss
man auch haben kénnen. Es war nattir-
lich sichergestelll, dass ich erreichbar
war.

d&f: Herr Steenken, sc ein Jahreswech-
sel ist nun die Moglichkeit auch einen
Blick zurtick zu werfen ins Jahr des Jahr-
tausendwechsels. Seit wann sind Sie
eigentlich in Brandenburg?

Herr Steenken: /ch bin in Branden-

burg seit Anfang 1990, Erst sporadisch
und in der zweiten Jahreshélfte auf Daw-
er.

d&f: Wenn Sie diesen Zeitraum seit
1980 betrachten: Was sind so die Mei-
lensteine, die fir Sie und fir das LDS
wichtigwaren?

Herr Sieenken: Der entscheidende
Meilenstein ist sicher das Jahr 1990 ge-
wesen. Oder noch eher, das Jahr 1989
mit der Wende. Und dann das Jahr 1990
mit der deutschen Wiedervereinigung
und der damit verbundenen Aufgabe,
ein véilig neues Statistisches System
einzufihren und im Laufe der Aufbauar-
beiten eines Stalistischen Landasamies
Brandenburg mit der Aufgabe konfron-
tiert zu werden, dass in dieses Amt auch
eine Landesdatenverarbeitungszentrale
integriert werden solle. Diese Aufgaben-
stellung, verbunden mit einern neuen,
foderalen Staatsaufbau, war doch sehr
vielfdllig. Sie war immer wieder mit
neuen Uberraschungen versehen. Denn
das Ganze war ja auch verbunden mit
der Abwicklung der drel Bezirksamter,
der 43 Kreisstellen und einer villig
neuen Organisation der Statistik. Inso-
fern war es spannend, aufregend -
manchmal aber auch menschlich sehr
deprimierend.

d&fF: Das war ja sozusagen noch die
ganz frihe Zeit. Welche Meilensteine
wirden Sieinden letzten Jahren sehen?

Herr Steenken: Wir haben immer Mei-
lensteine gehabi. Ein entscheidender
war sicher in der Mitte der neunziger
Jahre die Feststeliung, dass wirein funk-
tionierendes eigenes Rechenzentrum
haben. Vorher konmten wir unsere Aufga-



ben nur durch die sehr umfassende Un-
ferstiitzung idsen, die wiraus Nordrhein-
Westfalen erfahren hatten.

Ein weiterer Meilenstein fir mich per-
sdnlich war die Ubertragung der Aufga-
ben des Landeswahlleiters. Mit dieser
Aufgabe haben wir ndmlich nach auBen
sehr eindrucksvoll belegen und bestéti-
gen k6nnen, dass das LDS Brandenburg
in der Lage ist, diese Aufgaben wahrzu-
nehmen, ndmiich in der Kombination
aus Statistik und Datenverarbeitung.
Das Nebenamt des Landeswahileiters
wurde, meine ich, erfolgreich ausgedbt.

d&f: Wenn wir jetzt den Blick zuriickge-
worfen haben, was liegt ndher, als dass
man auch vorausschaut. Zu mir hat ietz-
tens jemand gesagt, er winscht mir
alles Gute fiir das nachste Jahrtausend.
Das ware sicherlich etwas lang. Firwel-
chen Zeitraum trauen Sie sich flr das
LDS eine Prognose aufzustellen?

Herr Steenken: Die Frage ldsst sich
efnfach salopp beantworten, dann
wlirde ich sagen, fir die ndchsten finf-
einhalb oder finfdreivierte! Jahre. Am
30. September 2005 muss ich—ich beto-
ne: muss nicht darf — muss ich aus dem
Dienst ausscheiden. Ich werde dann 65
Jahre alt sein und hach den diensirecht-
lichen Regelungen muss ich also aus
dem Dienst ausscheiden. Wenn ich also
nur diesen Zeitraumn betrachte, ist die
Prognose sehr kurz und knapp. Aber ich
glaube, auch von den Fragesteliungen
her mit denen wir konfrontiert werden,
sind die ndchsten finf Jahre wieder Jah-
re, die doch wichtige Meilensteine bein-
halten werden.

fch darf nicht verhehlen, dass wir in der
Diskussion stehen, wie die Umwand-
iung einer Behérde in einen Landesbhe-
trieb nach § 26 Landeshaushaltsord-
nung ablaufen kann. In Verbindung
damit werden wir Diskussionen haben
tber die neue Struktur des Amtes, denn
die strukturellen Verdnderungen des
vergangenen Jahres missen ja beglei-
tet seinvon struktureifen Verdnderungen
im Hinblick auf den Landesbetrieb. Wir
werden als Betrieb organisatorisch vomn
Ministerium abgenabelt. Wir werden
zwar rechtlich unselbstdndig bleiben,
aber doch sehr viel mehr Eigenverant-
worfung bekommen. Im Hinblick auf
diese Eigenverantwortung werden wir
uns strukturell verandern missen. Sehr
wichtig ist aber zu wissen, dass wir als
Betrieb nicht gewinnorientiert arbeiten
werden, sondern kostendeckend arbei-
ten mussen bzw. kostendeckend arbei-
ten solien. Wir missen also beispigls-

weise unseren Vertrieb oder unser Mar-
keting strategisch (berdenken und wir
mmdssen hierfir eine andere Crganisa-
tionsform finden, als wir sie jetzt haben.

dé&f: Wenn Sie das als Hintergrund neh-
men, walche Hoffnungen und Winsche
setzen Siedannindie ndchsten Jahre?

Herr Steenken: ... dass wir mit der
neuen Organisationsform als Betrieb
noch besser in der Lage sein werden,
unsere Aufgaben zu erfiillen. Nicht nur
die Pflichtaufgaben, die uns (bertragen
warden sind, durch den Errichtungser-

lass und andere Vorgaben — denken wir
an die IT-Richtlinien —, sondern auch
zusatzliche Aufgaben. Wir streben die
Verdnderung nicht an, weil wir bislang
JSchiecht” gearbeitet hétten. Nein — wir
wiinschen uns die Verdnderung, um
kinftig die Aufgaben noch ,besser” erle-
digen zu kénnen, die wir jetzt ,gut” erie-
digen.

... dass wir flexibler reagieren kénnen
mit einem Personalbestand, dber den
wir flexibel entscheiden kénnen. Mit ei-
genen Sachmitteln kénnen wir flexibler
ad hocund kurzfristig reagieren.

... wenn wir die Arbeitszeitflexibilitit bei-
behalten,

... wenn wir weiterhin Ricklagen bilden
kénnen, haben wir sehr viel mehr Frei-
rdume und auch mehr Freiheitsgrade,
um bel neuen Aufgaben entscheiden
und handeln zu k6nnen, als uns wie bis-
her am engen Konzept rechtlicher Vor-
gaben orientieren zu missern.

d&f: Wenn wir das jetzt mal ein wenig
trennen und den Bereich Statistik be-

trachten, welche Winsche hatten Sie
da, wassichtunsoll?

Herr Steenken: /ch winsche mir,
uass wir im Bereich der Statistik in sehr
viel hGheren MaBe die informationstech-
nischen Moglichkeiten niutzen, als wir es
bistang tun konnten. In den vergange-
nen zehn Jahren, — Sie wissen dass wir
im Statistischen Verbund der Amter, des
Bundes und der Lédnder arbeiten — war
der Verbund doch sehr stark konzen-
triert auf die Durchfithrungsphase und
auf die Aufbereitungsphase einer statis-
tischen Erhebung und das Ganze in
hohem Mafle papierorientiert. lch wilrde
mir winschen, dass wir in hohem MaBe
eine medienbruchfreic Kette bei der
Duyrchfihrung einer statistischen Erhe-
bung bilden. Dass wir die Daten online
bekommen, diese online verarbeiten
kénnen und dann zur Ergebnisauswei-
sung kommen, ohne dass zwischen-
durch Papier oder FPrintmedien einge-
schaltet werden missen. Ich wirde mir
auch winschen, dass das statistische
instrumentarium sich daran orientiert.
Nicht nur im amitlichen Bereich sondern
auchimgewerblichen Bereich.

Und weiter, dass wir Rechtsgrundiagen
bekommen, die uns in die Lage varset-
zen, auch kurzfristig auf gednderte Fra-
gesteliungen zu reagieren. Dass wir uns
nicht vorhalten lassen miissen, statist-
sche Sachverhalte zu erfassen, die ge-
selfschaftlich und wirtschaftlich eine
abnehmende Bedeutung haben, und wir
anderseits nicht in der Lage sind, die
bedeutungsvollen Wirischaftsberaiche
in unseren statistischen Analysen einzu-
beziehen. Ich denke dabel beispiels-
wefse an den Diensileistungsbereich.
lch wiirde mir auch wiinschen, eine en-
gere Kooperation zu bekommen, zZwi-
schen der gewerblichen, der wissen-
schatftlichen und der amtlichen Statistik.
Gemeinsam sind wir sehr viel stérker,
effizienter als wir es getrennt nebenein-
ander sein kdnnen. Und die neue
Rechtsform als Belrieb bringt uns auch
hier Méglichkeiten, andere Formen der
Kooperation zu finden, als wir es bisher
tunt konnten. Wir sind schon sehr weit mit
Partnerschaften, mit strategischen Part-
nerschaften. Wir haben Public-Private-
Partnerships. Wir muissten so etwas
auch {m Bereich Public-Public-Sektor
anstreben. Ich glaube, da kénnen wir
noch sehrviel tur.

d&f: Herr Steenken, recht vielen Dank!

Das Interview fir ,daten & fakten*
fiihrte Antje Leutholf
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llen Lesern, die im folgendan Bei-

trag einen Dienstreisevermerk im
klassischen Sinne Uber meinen Einsatz
beimNational Bureau of Statistics der VR
China (NB8) im September 1999 erwar-
ten, muss ich enttauschen. [ch mochie
hier mehr die Eindricke und das Drum-
herumdieser Chinareisevermitteln.
Die Uber dem Artikel stehenden chinesi-
schenSchriftzeichen sindder jedenMon-
tag erscheinenden Zeitschrift ,Beijing
Review”, die mirim Flugzeug von Beijing
(Peking) nach Shanghai gereichtwurde,
entnommen und sind fur mich Anlass,
aufden Chinabesuch noch einmal Rilck-
blickzuhalten.
Bevorich zu deneigentlichen Einblicken
und den persdnlichen Erlebnissen kom-
me, mbchteichkurz die Frage beantwor-
ten,wieichzudieser Reisebzw. Aufgabe
kam.
Die Unterstitzung der chinesischen
amtlichen Statistikist ein Bestandteilder
internationalen Kooperation des LDS
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BB. Siereihtsicheinindie Zusammenar-
beit des LDS BB mit den Staaten Mittel-
und Osteuropas.

Seit dem Beginn der internationalen Zu-
sammenarbeit im Jahre 1992 hat das
LDSBBhisjetztinsgesamt 65 Veranstal-
tungenimIn-und Ausland durchgefihrt.
Durch diese internationalen Koopera-
tionsprojekie wurden Statistiker aus 21
Staatenuntersttzt.

Mein Einsatz beim NBS erfolgte im Rah-
men des GTZ- (Geselischaft flir techni-
sche Zusammenarbeit) Projektes ,Neu-
organisation der Industrie- und Strafen-
verkehrsstatistik in der VR China” basie-
rend auf dem zwischen der Bundesre-
publik Deutschland und der Volksrepu-
blik China im Jahr 1996 geschlossenen
Abkommen (Uber die Unterstitzung der
chinesischen amtlichen Statistik bei der
Neuorganisation. Fir dieses GTZ-
Projekt wurde ich von der Amtsleitung
des LDS BB als Experte fUr Preisstatisti-
ken benannt. Wahrend der Projekt-
durchflbhrung hielt ich Vortrage vor chi-
nesischen Statistikern bei Fortbildungs-
seminarenin Minchenund Delegations-

1e Dienstreise

besuchanin Patsdam. Als Resonanz auf
diese Vortrage erhielt ich von den chine-
sischen Kollegen eine persdnliche Ein-
fadungnach Beijing.

Dort stand als Aufgabe —gemeinsam mit
dem Kollegen vom Statistischen Bun-
desamt, Herrn von Minding, — einen
Workshop zum Thema ,Verfahren der
Preisindexberechnung, insbesondere
des Erzeugerpreisindex” sowie eine Be-
ratung des NBE (ber nationale Beright-
erstattungender Erzeugerpreisstatistik,
durchzufhren.

Die Vorbereitung dieses Workshops hat
mich i&ngere Zeit beschdaitigt, da mir
aullerdemreinen Thema, keine naheren
Prazisierungen aus Beijing vorlagen.
Wianschevom NBS sind erst eine Woche
vaor dem Abflug eingetroffen. Der
Schwerpunkt lag nun auf Beratung, Dis-
kussion und Konsultation. Aus diesem
Grund habe ich mit vielen Unterlagen,
die zumgroBen Teil aus Folien mit chine-
sischen Ubersetzungen bestanden und
sehr gemischten Geflhlen den langen
Weg nach Beijing angetreten. Hinzu

: y i Qe
Eingang zum ,,Song Qingling Children’s
Science Park“ neben dem NBS.

Herr von Minding und Herr Kofizk.

kommt, dass der Besuch in Beijing un-
mittelbar im Vorfeld der Feieriichkeiten
zum 50. Jahrestag der Grindung der
Volksrepublik Chinastattfand.

1.Tag: DerHinflugfuhrte michamSams-
tag von Berlin-Tegel aus Uber die Statio-
nen Frankfurt am Main und Kopenha-

| gen. In Kopenhagen startete die SAS-



Maschine dann zum 10-stindigen Di-
rektflug nachBeijing.

2. Tag: Am Sonntagmorgen, 6.45 Uhr
Oriszeit, waren wir endlich in Beijing ge-
landet. Die Passkontrolle ging sehr
schnellundunprobiematisch. Vielleicht,
weil der zuerst unerklarbare Buchstabe
(chinesisches Schriftzeichen) im Visum
auf ein Servicevisum hinwies. Auf dem
Einreisezettel sollten wir Government
official (Regierungsbeamte) angeben.
Der Zollbeamte hat uns durchgewunken
unddabeifreundlichgegrift.

Unser Betreuer, Herr Geng, holteuns am
Flughafen ab. Er benutzte, nach Bezah-
lung einer Mautgeblhr, den Capital
Airport  Expressway  (Flughafen-
SchnellstraBe), eine dreispurige Auto-
bahn von rund 25 km Lange, bis an den
Stadtrand.

Seit der BegriBung lief die Verstandi-
gung in Englisch. Nur bei den offiziellen
Gesprachenwurde von Deutschins Chi-
nesische Ubersetzt bzw. umgekehrt.
Unser Dolmetscher, Herr Liu, war fir
diese Woche vom AuBenministerium
zumNBSabgeordnet.

Gleich beim Eincheckan im ,BEIJING
XINDADU HOTEL" war das Zimmer im
voraus zu bezahlen. Nach einem kurzen
frisch machen auf dem Zimmer begann
die groBe Gastfreundschaft. Es war Kul-
turangesagt.

Zuerst haben wir uns den Kaiserpalast
(die Verbotene Stadt) angesehen. Der
Kaiserpalast liegt mitten in Beijing und
ist durch eine machtige Mauer und
ginem breiten Wassergraben abge-
schirmt. Der Stil der Ming-Zeit ist auch
bei Erneuerungen von Gebauden stets

-

Zhong ghe Halle im Kaiserpalast -
Verbotene Stadt in Peking.

gewahrt worden. Die gewaltigen Thron-
und Audienzhallen selbst kénnen nicht
betreten werdan. Sie sind nurvon auBen
zubesichtigen.

Nach zwei Stunden verlieBen wir den
Kaiserpalast durch das Tor des Himmli-
schen Friedens (Tian’anmen) aus dem
Jahr 1417. Seit der Grindung der Voiks-

republik China 1948 durch Mao, stehtes
bis heuts als Staatssymbol. Von hier aus
haben wir den groBten innerstadtischen
Platz der Welt, den Tian'anmen-Platz,
mit seinen flankierenden Bauten be-
trachtet.

Der folgende Mittagsimbiss war die
erste Bewahrungsprobe fir unsere Ess-
kinste mitden Stabchen.
AmMNachmittag erholtenwirunsim Som-
merpalast Yihe Yuan. Der Sommerpa-
last, der fur die Kaiserwitwe Cixi Ende
des 19. Jahrhunderts wieder hergerich-
tet wurde, hat eine Flache von 292 Heki-
ar. Eristein Beispieldafir, dassnichtnur
das Land grdBer ist, auch die Anlagen
und Parks verflgen uber andere Aus-
mafe als bei uns. Vom Sommerpalast
blieb das wohl berihmteste Bauwerk,
der 732 Meter lange Wandelgang am
Ufer des Kunming-Sees, in Erinnerung.
Dieser Wandelgang ist vollstandig mit
Landschafts- und Romanszenen be-
malt. Interessant ist auch der Pavillon
desBuddha-Weihrauchs.

3. Tag: Am Montagmorgen wurde auf
der Fahrt zum Nalionalen Statistikbiiro
Chinas meine Vorslellung von einem
geringen Autoverkehr widerlegt. Selbst
der starkste Berufsverkehrin der Heimat
ist mit dem Verkehrsgew(h! in Beijing
nicht zuvergleichen. Fir die vielen Fahr-
radfahrer gibt es zum groBen Teil eigene
breite Fahrradwege an den Hauptstra-
Ben.

3. bis 5. Tag: Die nachsten Tage waren
mit dem Dienstgeschéft ausgefillt. An
den Beratungen, in Form von Frage und
Antwort, nahmen Verireter des Depart-
ments fur Industrie- und Transportstatis-
tikenund Vertreter der Leitung der Urban
Survey Organization (USO) teil.

Die Varstellung des chinesischen Preis-
systems war sehr informativ. Deshalb
ginige Informationen Uber das sehr voll-
stdndige Ermittfungssystem in China.
DisUSOlasstsichmit den Stadtestatisti-
kern in Deutschland vergleichen. Zur
USO gehdren rund 4 500 Mitarbeiter in
allen 31 Provinzen Chinas. Sie istin 226
Klein- und Mitielstadten vertreten. Es
gibtweiterhininjeder Provinzein Referat
und dariber hinaus in allen Kreisen
einen verantwortlichen Mitarbeiter.
Hauptbetatigungsfelder sind die Ermitt-
lung aller Daten fir das Preissystemund
HaushaltsbefragungeninChina.

Schwerpunkte der Gesprache in Beijing

waren:

® Auswahlverfahren reprasentativer
Produkte

® GrundlagenderStichprobenziehung

® Ausschalten unechter Preisverande-
rungen

Blick in den Beratungsraum des NBS
Peking. Zweiter von links: Herr Langhai
Huany, Generaldirektor der USO.

@ Berechnung eines Praisindex for
groBeMaschinenund Ausristungen

® Probleme bei der Verwendung von
Durchschnittspreisen in Abhéngig-
keitvonschwankendenMengen

® Deflationierung mit Erzeugerpreisin-
dizesinderIndustriestatistik und den
Volkswirtschaftlichen Gesamtrech-
nungen

® Arbeitsschnitt zwischen Statisti-
schem Bundesamt und den Statisti-
schenLandesémtern

@ Datenibermittlungsverfahren

Ort der Gesprédche waren immer Bera-
tungsraume. Ein Arbeitszimmer eines
chinesischen Statistikers habe ich nicht
zu sehen bekommen. Deshalb karn ich
auch nichts zur technischen Ausstat-
tung der Arbeitsplatze sagen. Ob nun
PC, Taschenrechner oder Abakus zur
Ermittlung der Landesdaten benutzt
werden, ist mir unbekannt. Aber egal
wie - die Aktualitat der Dateriwird einge-
halten.
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Wahrend der Beratungen kamen in kur-
zen Abstanden zwel Mitarbeiterinnern
und schenkten helBes Wasser in dig bet
jedem stehenden Teegefale nach Der

grune Tee, Nationalgetrank der Ching-

sen, wurde zu meinem Erstaunen direkt
in der Teeschale zubereitet und standig
aufgegossen Die Teebiatter schwarn-
mandaberumher.

5. Tag: Was ware elne Chinareise ohne
Basichtigung der Grofien Mauer? Sie
verlauft nardhch Beijings. Zum Ab-
schnitt be: Badaling fuhren wy Auf der
Ruckfahrt machien wir in einer Kreis-
stadt Pause Dort, wosonztkeine Tours-
ten hinkommen. behefrscht noch das
Fahrrad die StraBe Das ggsamte Leben
dort verlauft in bescheldeneren Bahnan
alsindenRiesenmetropalen

6. Tag: Das Besuchsprogramm fuhrta

uns auchnachShanghal. Dis Mitarberter
vomStatistical Bureaw of Shanghat Muni-
cipality woliten uns in den wenigen Stun-
den moglichst viel zeigen Da die Arbait

tm Vordergrund stend. raichte esnur zur-

Besichtigung der Attstadt und des Hu-
angpu-Flusses. Auf dem Weg vom Flug-
hafen in die Citv sahen wir gleich die
SchnelistraBen auf Betonstetzen und

endlose Hobhhauser nebnn alten Go—

hetan
[SLIRELR 101 B

Eina Stadtrundfahrt fuhrte uns in die Alt-

stadt. Hier gingen wir zum Gartan Yuyu--

an, erstmals 1559 angelegt Der Weg
dorthin fuhrt uber eine naunfach gewurt-
dene Brucke direkt am Huxinting. dem
schénsten Teehaus Sharghais, vorbei

Esistumbaut von einemisbendigen Ein-
kaufazentrum, das 1m typischen altchi-
nesischen Baustil errichiet wurde

An der breiten Uferpromenade des Hu-
angpu-Flusses—auch, Bund® genannt -
fuhit man sich nicht mehr wie i China.
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Gruppenfofo im Shtistisshen Amt

in Shanghai. Von rechis: Frau Zhany
(USO), Herr Lin (USO-Direklor, Peking),
Herr von Minding, Frau Ma (Staf. Amt),
Herr Kolizk.

_ Abschiedsessen. Herr Ron (Abt.leiter

Industrie und Transportstai. verteilr

_ Mohnkuchen.

Auf denr Bund am Huangpu-Fluss,
im Hmi‘ergrund' Orienfal’ Pearl-Tower.

Bitel rechis:
Altstadt in Shangha: mit Teehaus.

' " Bild unten:
Huangpu-Fiuss in Richtung Hafen
(ca. 80 km von der Miindung des Yangtse.

Die sine Uferseite mil ilren Gebauden
sus der Kolonialzalt vermittelie den Ein-
druck vom Glanz der 20-er und 30-er
Jahre dieses Jahrhunderts. Gegenuber
das Ufer mit westlicher Skyline. bald wie
in NewYork Inderfeme:stdserHafenvor
riestgenWolkenlratzernzuerkennen,
AmAbendwar etwas Zeit zum Shopping,
um die Wunschiiste abzuarbeiten Zum
Einkaufen wurden wir auf Shanghais
Hauptgeschaitssirale, die Nanjing Don-
giu, gefuhrt i den riesigen Kaufhaus-
palasten ist troiz Preisstabilitat feil-
schen um den besten Prais - wie auf
einem atabischen Basar — angesagt.
Alle Geschafte haben taglich bis 22 00
Uhrgeoffnet _

7. Tag: ImMittelpunkt der Diskussionim
Statistischen Amt Shanghais standen
Fragen derAuswahlderErzeugerpreise
Probleme, Erfahrungen des Ubergan-
ges von def Flan- in die Marktwirtschaft,
insbasondere bei der. Einfuhrung der
Erzeugerprersstatistik. wurden von mir
kurz dargelegt. Von Interesse war auch
dig Arbeitstellungimfoderalen Statistik-
systeminDeutschiand

‘Es werden fur die Produkte Durch—

schnittspreise ermittelt Die Aufgaben
der Provinz bei der Indexberschiung
tieBen methodisch einige Fragen offen
Das loste interne Diskussmnen ZwWi-
schen dem mitgereisten Vertretar des
NBSundden Shanghaier Kollegenais

Am Nachmittag flaogen wir zuruck nach
Beying Dort gab es ein Abschiadsain-
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Grofie Mauer.

ner. Nicht nur wegen unserer nahanden
Abreise fand s an einem besonderen
Tag statt. Eines der traditionellen finf
Feste nach dem chinesischen Mondka-
lender wurde am 24.September 1999
gefeiert. Das Zhongqiujie-(Mittharbst-)
festwirdimmeram 15.Tagdes 8. Monats
begangen. Mondfest wird es auch ge-
nannt. ZudiesemFestgibt es traditionell
krumelige, runde Mondkuchen. Auch
uns wurde ,Yuebing® mit vier verschie-
denen Flilungen beim Abschiedsessen
gereicht.

Apropos Essen. Fur uns wurden meh-
rere Essen veranstaltet. So lernten wir

unterschiedliche regionale Kichen und’

Essgewohnheiten kennen. Das in China
bereitete Essen lasst sich mit dem in
einemChina-Restaurantin Deutschland
furmichnichtvergleichen.

Cie Beijinger Klche ist eigentlich sehr
fett. Tretzdem wurde sie uns als sehr
vegetarisch dargeboten. Es gab viel
Gemuse und Pilze. Einige GemUsesor-
ten waren sowohl vom Namen als auch
vomAnsenenflrmichunbekannt,

In Shanghai dominierten, wie an der
Kuste Gblich, Fisch und Meeresfrichte.
Das Essen wird von der mild-salzigen

Yangzhou-Klche bestimmt. Uns ser-
viertermanKrebse, Riesengarnelen, Aal,
Plattfisch und andere Spezialitdten. Das
wareineFreude flireinen, dernichtunbe-
dingtFischliebhaberist!
Zu meinem Ergtaunen erhielten wir zu
den verschiedenen Essen keinen Reis.
Suppe, in der Heimat stets Vorspeise,
kemmt in China als letzter Gang auf den
Tisch. Zum Stopfen der Lécher im Ma-
gen.
Meine Reise nach Beijing war eing von
bisher 12 Aktivitaten mit der Volksrepub-
likChina.
AbhschlieBend méchte ich darauf hinwei-
sen, dass ich nicht der einzige China-
Dienstreisende im LDS BB bin. Als Ers-
ter weilte Herr Direktor Steenken im
April/Mai 1897 im Rahmen einer Defe-
gation des Statistischen Bundesamtes
gemeinsam mit Leitern der Statisti-
schen Landesamier zu Vortragen und
zur Abstimmung von bilateralen Koope-
raticnen im Statistischen Amt der VR
China. 'm Mal 1999 war Frau Siegmund,
die Leiterin der Abteilung Statistik, zu
Besuch in China. Sie vermittelte in den
Amtern in Beijing und in Kunming Erfah-
rungender Binnenhandelsstatistiken.
Ingo Kolfzk
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Marketingkonzept der Statistischen Amter
des Bundes und der Lander

Der Amtsschimmel verblasst

1 VonderIlnput-zur
Outputorientierung

Die Statistischen Amter des Bundes
und cer Lander wollen ihre gemein-
schaftliche Relle als einer der bedeu-
tendsten Informaticnsanbieter unserer
Geselischaft starker als bisher wahr-
nehmen und nach auBen verdeutlichen.
In einer Gesellschaft, in der die Berait-
stellung von und der Zugang zu relevan-
ten Informationen und Beratungskom-
petenz immer mehr gefragt sind, isteine
zeitgemaBe und kundencrientierte Ver-
breitung und Vermarktung statistischer
Produkte und Dienstieistungen fir die
statistischen Amter wichtiger denn je.
Die amtliche Statistik will in Zukunft der
Offentlichkeit ihre Leistungsfahigkeit
geschlossener und offensiver prasen-
tieren und sich dadurch in starkerem
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MaBe als bedeutender, kompetenter
und zuver!assiger Informationsanbieter
profilieren. Datengewinnung, -verarbei-
tung und -verbreitung werden mehr auf
ihre Kunden ausgerichtet. Dieser Wan-
del hin zur Orientierung am Cutput, an
der bedarfsgerecht erstellten und pré-
sentierten Leistung, muss schnell, plan-
méaBig und konsequent und zwischen
allen statistischen Amtern einvernehms-
lich, abgestimmt und koordiniert erfal-
gen.

Dies sind einige ausgewahlte Kernaus-
sagen des Eingangskapitels ,Aus-
gangssituation und Ziele" des neuen
Marketingkonzeptes der amtlichen Sta-
tistik, das von den Leitern der statisti-
schen Amter im Mai dieses Jahres ver-
abschiedet wurde. AngestoBen wurde
diese Neuorientierung insbesondere

vom Statistischen Beirat, der in seinem

1996 verabschiedeten ,Rahmenkon-
zept zur Neuorientierung der amtlichen
Statistik® Vorschlage zur Weiterent-
wicklung der statistischen Amter zu Ser-
viceginrichtungen unterbreitet hat. Vor
diesem Hintergrund wurde von den Lei-
tern der statistischen Amter ein Aus-
schuss ,Marketing” eingerichtet, der
auf seiner konstituierenden Sitzung
Ende 1997 fur seine Arbeit folgende
prioritére Zielsetzungen festlegte:

® Verankerung der Kundenorientie-
rung in allen statistischen Amtern,
Profilierung als kempetenter Infor-
maticnsdienstleister,

Schaffung neuer Markte und Absatz-
chancen, auch durch Antizipation
der Kundenwiinsche und
Konsistenz der Produkte, Dienstlei-
stungenund Preissysteme.



Auf der Basis dieser Ziele wurde gleich-
zeitig die Erstellung eines Marketing-
konzepts beschlossen; mit der Ausar-
beitung wurden die beiden Bund-Lan-
der-Arbeitskreise ,Produkte, Dienstlei-
stungen und Vermarkiung® und ,Me-
dien, Offentlichkeitsarbeit, Marktanaly-
sen” beaufltragt. Zweck dieses Aufsat-
zes ist es, die wesentlichen Elemente
dieses Konzeptes darzustellen.

2 Inhalt des Marketing-

konzeptes
Das Konzept enthalt als Grundlage far
das neue Leistungsprafil ein Regel-
werk, das neben dem bereits erwahntan
Eingangskapitel folgende Bereiche
umfasst:

® Konzeption einer zukunftsorientier-
ten Vermarktung,

® Klarung rechtlicher Fragen {Copy-
right),

® Systematisierung der Nutzer des
statistischen Informationsangebo-
tes,

@ Ausgestaltung der Informationsan-
gebocte,

® Preis- und Rabattsystem,

® Lizenzmodell.

Ausgerichtet an den Interessen der Nut-
zer der amtlichen Statistik und in Uber-
einstimmung mit dem féderalen Aufbau
und der Arbeitsteilung zwischen den
statistischen Amtern wird bei den ein-
zelnen Themenbereichen bewusst zwi-
schen Vereinbarungen, Leitlinien und
der Méglichkeit hausspezifischer Re-
gelungen unterschieden. Damit kann
die Notwendigkeit von einheitiichen
Regeln aufl der einen mit flexiklem Han-
deln auf der anderen Seite verbunden
werden. Vereinbarungen sind flr die
Amter verbindlich. Leitlinien sind dage-
gen Soll-Bestimmungen, von deren
Anwendung bzw. Befolgung die statisti-
schen Amter nur in begriindeten Fallen
abweichensollen.

3 Konzeption einer
zukunftsorientierten
Vermarktung

3.1 Das Marketing-Modell

Seit einigen Janhren sind in vielen Lan-
dern neue, sehr dynamische Marktent-
wicklungen bei statistischen Produkten
und Dienstleistungen zu beokachten.
Zum einenist die Nachfrage nach statis-
tischen Produkien und Informations-
dienstleistungen generell angestiegen

und geht heute von vielen verschiede-
nen Nulzergruppen aus, zum anderen
ist auch die Palette der angebotenen
Produkie sehr viel umfangreicher und
anspruchsvolleralsinfriheren Jahren.

Neben den herkdmmlichen Print-Publi-
katicnen werden weitere Produkte Ober
moderne Verbreitungsmedien nachge-
fragt. Schwierigere Marktbedingungen
ergeben sich aus der zunehmenden
Erwartung der Kunden im Hinblick auf
eine individuelle Bearbeitung ihrer In-
formationswinsche. Diese Entwicklung
entspricht einem allgemeinen Trend,
der sich nicht nur auf den Konsumgii-
ter-, sondern vor allem auch auf den
Dienstleistungsmarkien durchgesetzt
hat. Nur mit einer nachhaltigen Kunden-
bzw. Marktorientierung kann eine hohe
Kundenbindung und letztiich die ge-
winschie Akzeptanz erzielt werden.

Dazu kommt, dass der internationale
Markt zunehmend wichtiger wird und
damit auch die Nachfrage nach mehr-
sprachigen Angeboten steigt.

Der in den letzten Jahren aufgrund von
Budgetrestriktionen intensiver verfolgte
ressourcencrientierte Ansatz der Kon-
zentration auf Kernaufgaben und -kom-
petenzen stehtin einem gewissen Span-
nungsfeld zu den oben beschriebenen
Ansprichen einer zunehmend dynami-
schen Umwelt. Das traditionell output-
orientierte Marketing kann in dieser Si-
tuation wichtige Impulse zur Verbin-
dung befder Perspektiven liefern. Es
kann cingesetzt werden als Mittel der
Ressourcensteuerung und fur die
Schaffung neuer finanzieller Spielriu-
me.

Zur Umsetzung einer ,output-orientier-
ten" Strategie wurde von den Statisti-
schen Amtern des Bundes und der Lan-
der Einvernehmen Uber ein Marketing-
Modell erzielt. Ausgehend von dem ge-
setzlichen Auftrag zur Verdffentlichung
statistischer Daten und dem Ziel, statis-
tische Informationen optimal den ver-
schiedenen Nutzer-/Kundengruppen
vermitteln zu kénnen, strukturiert es die
Nachfrage nach statistischen Informa-
tionen und deren Angebot so, dass fol-
gende drei Segmente unterschieden
werden kdnnen, mit denen jeweils be-
stimmte Zieisetzungen verbunden wer-
den:

® |Informationelle Grundversorgung
alskostenloses Grundangebot

® Nachfrage- und zielgruppenorien-
tierte Standardangebote

® Kundenspezifische Aufbereitung/
Beratung

Dieses - hier auch graphisch darge-
stellte - Modell hat sich als Bezugsrah-
men bewahrt und wird inzwischen auch
im eurcpdischen Ausland zunehmend
als Grundlage fir Uberlegungen zur
Verbreitung statistischer Infarmationen
genutzt.

3.2 Die Marketing-Leitlinien
Ausgehend von der Zielsetzung einer
zeltgemalBen Urnsetzung des gesetzli-
chen Auftrags zur Verdffentlichung sta-
tistischer Daten wurden fiir das Marke-
ting statistischer Informationen fol-
gende Leitlinien entwickelt:

@ Der Bedarf der Kunden steht
im Zentrum des Handelns
der amtlichen Statistik.
Die Nachirage nach stalistischen
Daten weist ein breites Spektrum
auf. Es werden z.B. hochaktuelle,
aber auch historische, globale wie
kleinrdumige oder hochverdichtete
ebenso wie fein differenzierta Infor-
mationen bendtigt. Sie werden von
den Kunden dber die untarschied-
lichsten Verbreitungs- bzw. Uber-
mittlungswege und -techniken nach-
gefragt (z.B. per Telefon oder Fax,
als gedruckte oder elekironische
Publikaticn oder online Uber das
Internet bzw. als E-Mail). Ein Teil der
Kunden will die Daten selbst nutzen,
ein anderer will sie weitervermitteln,
Dieser Heterogenitat muss ein akti-
ves Marketing ebenso gerecht wer-
denwie der notwendigen Flexibiiitat,
um Kklnftigen Anforderungen mit
innovativen Produkten und Service-
angeboten in adaquater Weise be-
gegnen zu kénnen.

® Die amtliche Statistik stellt eine
informationelle Grundversorgung
als kostenloses Grundangebot
bereit.
Dieses Ziel leitet sich in erster Linig
aus dem gesetzlichen Auftrag der
amtlichen Statistik ab, laufend
Daten ber Massenerscheinungen
zu erheben, zu sammeln, aufzube-
reiten, darzustellen und zu analysie-
ren. Diese Grundversorgung mit
einer fur jeden nutzbaren statisti-
schen Infrastruktur entspricht dem
allgemeinen Informationsbedarf der
Offentlichkeit und ist deshalb in der
Regel kostenlos, wie z.B. Pressemit-
teilungen, Faltblatter, weniger auf-
wendige Leistungen der Auskunfts-
dienste odar der allgemeine Teil der
Internet-Angebote (duBeres Seg-
ment des Marketing-Modells).
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® Die amtliche Statistik
bietet statistische Produkte
und Dienstleistungen
am Markt an.
Zu diesem mittleren Segment des
Modells zéhien alle Produkte und
Dienstleistungen, die uUber die
Grundversorgung hinausgehen und
zur Abdeckung eines standardisier-
baren wiederkehrenden Infarma-
tionsbedarfs der Kunden vorgefer-
tigt werden kdnnen. Dazu gendren
u.a. Print-Verdffentlichungen oder
elektronische Qffline- (CD-ROM,
Disketten) und Online-Angebote
{Internet). Fir sie werden Marki-
preise festgelegt; fur bestimmte
Kundengruppen sollen Rabatte ein-
geradumt, von Weiterverbreitern ge
gebenenfalls Lizenzgebuhren erho-
benwerden.
Die (Weiter-)Entwicklung dieser Pro-
dukte und Dienstleistungen wird
zielgruppenorientiert forciert und
durch Marktuntarsuchungen beglei-
tet, der Markterfclg soll regelmaBig
bewertet werden. Der Markt scll mit
diesen standardisierten Angeboten
so breit abgedeck! werden, wie es
der Grundsatz eines eifizienten Res-
sourceneinsatzes gestattet. Koope-
rationen mit privaten Informations-
anbietern sind verstarkt anzustre-
ben.
Neue Produkte in diesem Segment
sind vorgefertigte Cn-demand-Pro-
dukte, die den Ansprdchen nach
einem transparenten, kostenglnsti-
gen Angebot auf der einen Seite und
dem individuellen Kundenbedarf auf
der anderen Seite optimal gerecht
werden. Die Entwicklung von kun-
denindividuellen Massenproduktio-
nen entspricht den neuen Marke-
tingansatzen anderer Branchen,
z.B. der Autcindustrie, bei der die
Module von den Kunden individuell
bestimmt und im Rahmen einer in-
formationstechnologischen Pro-
zesssteuerung kostengdnstig pro-
duziertwerden.
Die Weiterentwicklung der Informa-
tions- und Kommunikationstechno-
logie wirkt sich im mittleren Segment
des Marketingmedells in besonde-
rem MaBe aus. Durch den verstéark-
ten Einsatz interaktiver Medien {In-
ternet-Dienste wie das World Wide
Web, E-Mail und File Transfer) wird
die Distributionspolitik nachhaltig
beeinflusst. Elektronischer Handel
und virtuelie ,Kaufhauser®, in denen
Tabeilen und andere Dokumente
angeboten werden, sind fdr die sta-
tistischen Amter reale Moglichkaiten

14 DATENSFAKTEN

S MARKETING _

einer effizienten Vermarktung ihrer
Informationsprodukte.

® AufWunsch erstellt die amtliche

Statistik maBgeschneiderte
Lésungen.

Dieses innere Segment des Marke-
tingmodells umfasst problemorien-
tierte Produkte und Serviceleistun-
gen, die auf spezielle Nachfrage
individuell fr die Kunden entwickelt
werden. Hierbei werden Auftrage
entgegengenommen und gegen
Kostenerstattung aufgrund von indi-
viduellen Vertragen mit dem Kunden
bearbeitet. Dazu gehdren z.B.:

ol

scncgrausweriungsi

¥

Beratungsieistungen

i

Beantworieng

(=3

komplexer Anfragen

@ Lehrigtigkeiten

Alle Auftrage, die nicht standardi-
siert abgewickelt werden kdnnen,
fallenin dieses Segment.

Wirtschaftlich gesehen bietet dieser
Bereich die groBten Chancen zur
Schaffung eigener finanzieller Spiel-
rdume, er ist daher durch geeignete
MaBnahmen zu erweitern. Als pro-
blematisch erweist sich hier, dass
zunachst Resscurcen eingesetzt
werden mussten, um dann erst mit
einem gewissen time-lag jene Ein-
nahmen zu erzielen, die fir die Res-
sourcenfinanzierung bendtigt wer-
den. Ob die gewollte kundenorien-
tierte Ausricntung sich letztlich um-
gsetzen lasst, hangt in starkem MabBe
vonder Lésung dieses Problems ab.

® Die amtliche Statistik ermdglicht

einen einfachen und schnellen

Zugang zu den Informationen.

Nur wenn die Infrastruktur far die
Informationsverbreitung unter Wah-
rung von Statistikgeheimnis und
Datenschutz so geschaffen wird,
dass der jeweilige Informationsbe-
darf ohne birokratischen Aufwand
zUgig gedeckt werden kann, ist die-
ses Ziel zu erreichen. Im gemeinsa-
men Marketingkonzept der amtli-

chen Statistik werden fir jedes der
drei Segmente die Grundprinzipien
der Verbreitung herausgearbeitet,
die adaquaten Verbreitungswege
festgelegt und damit die Grundla-
gen geschaffen, durch konkrete
MaBnahmen Verbesserungen zu
erzielen.

@® Mitihren Partnernim In- und
Ausland arbeitet die amtliche
Statistik konstruktiv zusammen
und nutzt die Méglichkeit der
Arbeitsteilung.

Es gibt verschiedene Griinde, Pro-
dukte oder Serviceleistungen ko-
operativ oder arbeitsteilig zu erstel-
len, z.B. Kosten- oder Kapazitats-
grinde, aber auch die Chance, ex-
ternes Know-how zu erwerben. Die
amtliche Statistik sollie mit anderen
offentlichen (statistischen) Institu-
ticnen ebenso zusammenarbeiten
wie mit privaten. Dabei ist stets da-
rauf zu achten, dass das eigene Pro-
fil nicht verloren geht und der Bei-
trag der statistischen Amter insbe-
sondere als Urheber der Informatio-
nen geblhrend herausgestellt wird.

Ein wichtiger Partner ist dabei die
Wissenschaft, mit der auf verschie-
dene Art und Weise kooperiert wird.
Sowdéchstz.B. insbesondere beider
wirtschafts- und sozialwissen-
schaftlichen Forschung das Interes-
se, statistische Informationen nicht
nur in aggregierter Form, sondern
auch als Mikrodaten nutzen zu kdn-
nen, um mabBgeschneiderte Analy-
sen wirtschafts-, sozial- und gesell-
schaftspolitischer Zusammenhénge
vornehmen zu kdnnen. Der 1997 im
Rahmen eines vom Bundasministe-
rium far Bildung, Wissenschaft, For-
schung und Technologie unterstitz-
ten Pilotprojekies eingeschlagene
Weq, der Wissenschaft zu glnstigen
Konditionen anonymisierte Mikro-
daten zur Verfigung zu stellen, sol}
weiterverfolgtwerden.

4 Rechtliche Fragen

Bei der Erfillung des gesetzlichen Auf-
trages der amtlichen Statistik, statisti-
sche Ergebnisse zusammenzustellen
und fdr allgemeine Zwecke zu verdffent-
lichen, entstehen Werke im Sinne des §2
Urheberrechtsgesetzes. Daraus er-
wachsen Urheberrechte fir die Bundes-
republik Deutschiand und/oder die ein-
zelnen Bundeslander. Diese Rechte
schiieBen auch ain, die Werke wirt-
schaftlich zu verwerten und Vertriebs-
rechte an Dritte zu Obertragen.



Ausgehend von dieser Grundsatzposi-
tion und in Analogie zu den drei Seg-
menten des Marketing-Modells wurden
zwischen den statistischen Amtern dre
unterschiedliche Copyrightregelungen
vereiniart. Danach kénnen Produkte
und Dienstfeistungen derinformationel-
len Grundversorgung (&uBeres Seg-
ment) mit Quellenangabe uneinge-
schrankt von Dritten vervielféaltigt und
verbreitet werden. Bei den kostenpilich-
tigen nachfrage- und zielgruppenorien-
tierten Standardangeboten (mittleres
Segment) wurde cagegen eine differen-
zierte Regelung festgelegt. Far nichtge-
werbliche Zwecke sind Vervielféltigung
und unentgeltliche Verbreitung eben-
falls mit Quellenangabe gestattet. Fur
gewerbliche bzw. entgeltliche Verbrei-
tung ist eine vorherige Zustimmung not-
wendig. Dieseist stets notwendig, wenn
von Dritten beabsichtigt ist, die Weiter-
gabe oder Verbreitung Uber elektroni-
sche Wege vorzunehmen. Bei den mab-
geschneiderten Produkten und Dienst-
leistungen des inneren Segmentes gilt
ein uneingeschranktes Copyright. Die
Rechte und Pflichten der Parther wer-
den hiervertraglich geregelt.

5 Nutzerkategorien

Der Vielfalt der statistischen Informatio-
nen auf der einen steht eine Vielfalt von
Nutzern dieser Informationen auf der
anderen Seite gegeniber. Gedankliche
Zusammenfassungen dieser Nutzer zu
bestimmten Gruppen hat es zwar schon
immer gegeben, aber sie differierten
entsprechend den unterschiedlichen
Zwecken und auch zwischen den statis-
tischen Amtern. Im Marketingkonzept
haben die Amter nun eine sinheitliche
Kategorisierung vereinbart, und zwar
insbesondere flr folgende Zweckset-

zungen:

® nutzergruppenbezogena Marktfor-
schung,

® nutzergruppenadaguate Produktge-
staltung,

® nutzergruppengerechte Preisset-
Zung,

® nutzergruppenspezifische Anspra-
che (z. B. Werbung),

® nach Nutzergruppen differenzie-

rends Erfolgskontrolle (z.B. Absatz-
statistik).

Aus dieser Aufzdhlung iassen sich auch
die MafBstédbe fur eine adaguate Gestal-

tung der Gruppenbildungen ableiten.
Die Nutzer werden dabei auf zwai hier-
archischen Etenen systematisiert. Die
erste umfasst 13, die zweite 58 Katego-
rien. Die erste Hlerarchieebene wird im
Folgenden enumerativ aufgelistet:

1 Politik und Verwaltung auf interna-
tionaler Ebene
2 Politik und Verwaltung auf Bundes-
ebene
3 Politik und Verwaltung auf Langer-
ebeng
4 Politik und Verwaltung auf kommu-
nalerEbene
5 Amtliche Statistik
6 Partefen, Interessen- und Berufsver-
bénde, Kirchenu. 4.
7 Bildung, Wissenschaft, Kultur
8 Wirtschaft
9 Medien
10 Informationsdienstleister
11 Privatnutzer
12 Unbestimmte, nicht zucrdenbare
Nutzer
13 Sondernutzer

Auf der zweiten Ebene werden die ers-
ten elf Kategorien dieser ersten Hierar-
chiestufe noch weiter untergliadert.
Sollte fur bestimmte Zweacke eine Zu-
ordnung der Nutzer auf die zwel Hierar-
chieebenen nicht ausreichen, ist es den
Amtern freigestellt, eine dritte oder
noch weitere Stufen mit einer noch tie-
fergehenden Systematisierung anzufi-
gen.

6 Angebote der
Statistischen Amter
des Bundes und
der Lander

6.1 Grundsitze der Gestaltung
Grundsatzlich sind die statistischen
Amter in der inhaltlichen und formalen
Gestaltung ihrer Angebote frei. Gleich-
wohl ist es im Interesse der Nutzer wiin-
schenswert, wenn die amtliche Statistik
ein nach auBen Ober weite Strecken ein-
heitiiches oder zumindest vergleichba-
res Bild bietet.

Dies wird dadurch erreicht, dass die
Statistischen Amter des Bundes und
der Lander

® mit Gemeinschaftsverdifentlichun-
genamMarkt prdsentsind,

® bei ihren hausspezifischen Verdf-
fentlichungen bestimmte Elemente
abstimmen,

® |Anderlbergreifende Anfragen koor-
diniert beantworten,
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® sich gegentber den Medien einheit-
fich verhalten,

® sich gemeinsam auf ausgewahlten
Fach- und Verbrauchermessen pra-
sentierenund

® in der Offentlichkeitsarbeit zusam-
menarbeiten,

6.2 Gemelnschafis-
verdffentlichungen

6.2.1 Statistik regional

Lotatistik regicnal” ist eine j&hrlich von
den Statistischen Amtern des Bundes
und der Lénder gemeinsam herausge-
gebene Datenbank auf CD-ROM. Sie
bietet die Moglichkeit, wirtschaftliche
und soziale Fakten flr Landkreise und
kreisfreie Stadte, Regierungsbezirke,
Lander und das Bundesgeblet zu re-
cherchieren und zu Tabellen zusam-
menzustellen.

~Statistik regional” auf CD-Rom.

6.2.2 Gemeinsame
Printveréffentlichungen
Schon seit langerer Zeit geben die Sta-
tistischen Amter des Bundes und der
Lander gemeinsame gedruckte Verof-
fentlichungen heraus. Zu nennen sind
z.B. das ,Krankenhausverzeichnis®, die
.Kreiszahlen®, die ,Erwerbstitigen-
rechnung des Bundes und der L&nder"
und die Verdffentlichungen des Arbeits-
kreises ,Voikswirtschaftliche Gesami-
rechnungen der Lander®. Fiir die Print-
Verdffentlichungen wurde ein System
-von Regelungen vereinbart, die das
Projektmanagement ebensa betreffen
wie Kosten- und Preisfragen, ein-
schlieBlich der Rabattgewanrung oder
vertrieblicher Aspekte. Festgelegt
wurde auch ein einheitliches Layout,
das die Beteiligung aller Hauser ver-
deutlicht. Grundséatzlich besteht dari-
ber Konsens, dass die Bedeutung der-
artiger Produkte im Gesamtsystem der
Verdffentlichungen der statistischen
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Amter in Zukunft verstarkt werden soll.
Im Prinzip kann das Regelwerk auch auf
gemeinsame elektronische Produkie -
das Krankenhausverzeichnis ist bereits
auch als Diskettenpaket erhaltlich -
Ubertragen werden. Entsprechend der
technischen Entwicklung und der
Orientierung an den Kundenwiinschen
sollte gemeinsames elektronisches
Offline-Publizieren einen Schwerpunkt
bei der Weiterentwicklung der Gemein-
schaftsverdifentlichungenbilden.

6.3 Vereinbarungen und
Leitlinien fiir Produkte und
Dlenstleistungen
der elnzelnen Amter

6.3.1 Mindestverdifentlichungs-
programm

Es liegt im Interesse der Kundenfreund-
lichkeit, wenn es gelingt, die Vorteile der
féderalen Struktur des deutschen Sta-
tistiksystems mit einem nach auBen hin
in wesentlichen Teilen einheitlichen
Datenangebot der statistischen Amter
zu verbinden. Diese haben daher ver-
einbart, gemeinsame Kerninhalte ihres
statistischen Programms als Mindest-
veréffentlichungsprogramme zu publi-
zieren.

6.3.2 Statistische Berichte
Statistische Berichte sind das Haupt-
instrument der marktgerechten und
zeitnahen Verbreitung fachlich detail-
lierter statistischer Informationen durch
die statistischen Landesamter. Flr die
systematische Gliederung und zeitliche
Einordnung der Statistischen Berichte
ist ein einheitliches Kennziffernsystem
vereinbart, das den Konsumenten Gber
die Verdffentlichungsverzeichnisse
mitgeteilt wird und ihnen als Orientie-
rungshilfe dient. Es wird zentral von
einem statistischen Landesamt ge-
pflegt und kaordiniert.

6.3.3 Regio-Stat-Katalog

Es wurde ein gemeinsamer Datenkata-
log zur Bereitstellung statistischer Er-
gebnisse vereinkart, der kurzfristig auf
Datentrager tieferbare Ergebnisse aus
allen Bereichen der amtlichen Statistik
auf Gemeinde- und Kreisebene um-
fagst.

6.3.4 Zahlenspiegel

Im monatlichen Zahlenspiegel verdf-
fentlichen die statistischen Landesam-
ter Eckwerte aus den monatlichen bzw.
vierteljdhriichen Statistiken aller Fach-
gebiete. Zwischen den Amtern abge-
stimmt und vereinbart ist sowohl eine

gemeinsame Merkmalsliste als auch
die Konvention, neben dem aktueilen
Monat jeweils die drei vorangehenden
Monate sowie den Vorjahresmonat und,
dessen beide Vorgangermonate nach-
zuweisen. Somit werden sowohl inhalt-
lich ais auch zeitlich vergleichbare aktu-
elle Daten angehoten.

6.3.5 Internet-Angebote

Die Internet-Angebote der statistischen
Amter sind je nach technischer Ausstat-
tung und verflighbarer Kapazitat unter-
schiedlich.

Einige Rubriken werden jedoch - bei
i.d.R. dezentraler Gestaltung und
Pflege —als Grundstandard festgelegt:

® Darstellung des Amtes,
@® Pressemitteilungen,
& Publikationsliste.

DarUber hinaus werden auf den Servern
ausgewdhlter statistischer Amter be-
stimmte Angebotsteile fir die ganze
amtliche Statistik zentral bereitgestel|t
und gepflegt. Nach dem gegenwidrtigen
Stand betreffen die Vereinbarungen
folgende Informationen:

@ vergleichende Bund-Lander-Tabel-
len,

® Auszige aus ,Statistik regional®,

® Link-3eite (Verknipfung der statisti-
schenAmter untereinander).

6.3.6 Koordinierte Beantwortung
von Anfragen

Die Beantwortung landertbergreifen-
der Anfragen nach regionalstatisti-
schen Daten, z.B. durch die Auskunfts-
dienste, wird vereinbarungsgemas im
Auftrag der Obrigen Amter vom Amt des-
jenigen Landes koordiniert, in dem der
Anfrager seinen Sitz hat. Gegeniber
Bundesstellen sowie supra- und inter-
nationalen Einrichtungen und Anfra-
gern mit Sitz im Ausland Ubernimmt das
Statistische Bundesamt die entspre-
chende Funktion. Die Koordinierung
betrifft im beiderseaitigen Interesse die —
dann nur einmal vorzunehmende - Kla-
rung sowohl der fachlichen Detailfragen
als auch dar finanziellen Rahmenbedin-
gungen sowie die Rechnungslegung.
Die amtliche Statistik tritt dem Kunden
auf diese Weise als Einheitentgegen.

6.3.7 Beziehungzu den Medien

Die Medien sind der zentrale Multiplika-
tor bei der Verbreitung statistischer In-
formationen an die braite Offentlichkeit.
Ein wesentliches Ziel der Informations-
politik der Statistischen Amter des Bun-



des und der Lander ist es, durch eine
aktive und dialogorientierte Zusammen-
arbeit mit den Journalisten das Profil
eines modernen, unabhdngigen und
objektiven Informationsdienstleisters
Gber die Medien in der Offentlichkeit zu
verankern, In diesem Sinne ist Presse-
arbeit ein Teil der Marketingpolitik der
statistischen Amter. Sie unterstltzen
die Presse in ihrem Auftrag als Informa-
tions- und Meinungsverbreiter. Ein-
schrankungen journalistischer Recher-
chen, z, B. durch restriktive Auskunfts-
politik und Preisgestaltung, schaden
dem Ansehen der amtlichen Statistik.
Auf der Basis dieser Grundsatzpositio-
nen wurden zwischen den statistischen
Amtern folgende Vereinbarungen ge-
troffen:

& Neben der laufenden Presseinfor-
mation umfasst die Pressearbeit der
Statistischen Amler des Bundes und
der Lander einen schnellen und me-
giengerechien Informationsservice
sowie kompetente Beratung flr Jour-
nalisten.

® Alle Journalisten haben den glei-
chen Zugang zu statistischen Er-
gebnissen.

@ Die Beantwortung von Anfragen im
Rahmen Journalistischer Recher-
chen erfoigt schnell und im Grund-
satz kostenlos.

Ferner wurden hinsichtlich der Medien-
beziehungen folgende Leitlinien festge-
legt:

® Stancardprodukte kénnen flir Re-
zensionen und jaurnalistische Re-
cherchen kostenlos zur Verfiigung
gestellt werden.

® Dic landerdbergreifende Koordinie-
rung von Presseanfragen erfolgt in
Anlehnung an die in Abschnitt 6.3.6
beschriebene Vorgehensweise,

® Erheblicher zusatziicher Aufwand
kannin Rechnung gestellt werden.

6.3.8 gemeinsame
Offentlichkeitsarbeit

Gemeinsame Messeaktivititen

Die Statistischen Amter des Bundes
und der Lander prasentieren sich ge-
meinsam auf ausgewahliten Fach- und
Verbrauchermessen. Die organisatori-
sche und finanzielle Abwicklung mit der
jeweiligen Messegesellschaft, die
Standplanung und die Bereitstellung
der Messestand-Teile bernimmt dabei
das Statistische Bundesamt. Die Koor-
dinierung der Beteiligung der statisti-
schen Landesémter wird von dem Lan-
desamt vergenommen, in dessen Land
die Messe ihren Standort hat. Die Kos-
ten fir Standmiete, Ausstattung und
Logistik werden je zur Hélfte vom Statis-

Schnelle und im Grundsatz kosteniose Beantwortung von Anfragen
im Rahmen journalistischer Recherchen.

tischen Bundesamt und nach efnem
spezifischen Schllissel von den statisti-
schen lLandesamtern getragen.

Germeinsame PR-Arbeit und Werbung
Durch gemeinsame PR-Aktivitdten
(Faltblatter, Broschiren, Plakate, spe-
zielle Internetangebote etc.) nutzen die
Statistischen Amter des Bundes und
der Lander Synergieeffekte. Solche Ak-
tionen dienen z. B. der Unterstltzung
der Feldarbeit fiir Erhebungen und GroB-
zahlungen, der Werbung fir gemein-
same Produkie oder der gemeinsamen
Présentation auf Messen. Im Sinne des
Marketing-Modells handelt es sich bei
diesen Angeboten um kostenlose Pro-
dukte der informationellen Grundver-
sorgung.

7 Gemeinsame
Preispolitik

Zu einem kundenorientierten Marketing
zahlt zweifelsohne auch eine transpa-
rente, nachvoliziehbare und verlassli-
che Preisfestsetzung fUr die Produkte
und Dienstleistungen, die auf dem
Markt angebaten werden. Durch das
gemeinsame Marketingkonzept sind
die Amtar einen wichtigen Schritt in die-
ser Richtung vorangekommen. FUr die
Gemeinschaftsprodukte wurden ein-
heitliche Preise und fir Regio-Stat-
Tabellen Preisfesisetzungsregeln ver-
einbart,

Fir die Lisferung von Regio-Stat-Tabel-
len, die als komplette Tabellen mit dem
Charakter eines Standardprodukies
des mittleren Segmentes des Marke-
tingmadells verkauft werden, wird gene-
rell eine Bearbeitungsgeblhr von
10DMerhoben.

Die eigentlichen Preise kbnnen jedoch
nicht flir alle LAnder und Tabellen gleich
sein. Der Preis fir eine Tabelle, die
Daten fir 2305 Gemeinden enthalt,
muss hdher sein als der fir eine Tabelle
mit 52 Gemeindedaten. Der Preis fOr
eine differanzierte Tabelle muss héher
sein als der flr eine Tabelle, die nur ein
ginziges Aggregatdatum enthalt. Die
Lander haben unterschiedlich viele re-
gionale Einheiten, die bericksichtigt
werden missen. So hat z. B. das Saar-
land 6 Kreise, Bayern hat 96, Nordrhein-
Westfalen hat 396 Gemeinden, Rhein-
land-Pfalz dagegen 2305. Die Tabellen-
typen unterscheiden sich einerseits
nach Gemeinde- und Kreistabellen,
andererseits nach dem Umfang der Ta-
belien.
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Bel Gemeindetabellen wurde eine Dif-
ferenzierung nach vier Preiskatego-
rien vorgenommen:

® Kategoriel: 4 LAnder mit weniger als
750 Gemeinden (Hessen, Nord-
rhein-Westfalen, Saarland, Sach-
sen)

@ Kategorie Il: 5 Ldnder mit 750 bis
unter 1250 Gemeinden (Baden-
Wirttemberg, Mecklenburg-Vor-
pommern, Niedersachsen, Schles-
wig-Holstein, Thiringen)

@ Kategorie Ill: 2 Lander mit mehr als
1250 bis unter 1750 Gemeinden
(Brandenburg, Sachsen-Anhalt)

® Kategorie IV: 2 LAnder mit 1750 Ge-
meinden und mehr {Bayern, Rhein-
land-Pfalz).

Bei Kreistabellen gibt es zwei Preis-
kategorien:

® Kategorie |1 8 LAnder mit bis zu 36
Kreisen pius Regierungsbezirken
(Brandenburg, Hessen, Meckien-
burg-VYorpommern, Saarland, Sach-
sen, Sachsen-Anhall, Schleswig-
Holstein, Thiringen)

® Kategorie Il; 5 Lander mit 37 und
mehr Kreisen plus Reglerungsbezir-
ken (Baden-Wuirttemberg, Bayern,
Niedersachsen. Nordrhein-West-
falen, Rheinland-Pfalz).

Stadtstaaten verfahren bei Lieferung
von Regio-Stat-Tabellen analog dem
Schema flr Kreistabellen der Katego-
riet.

Beim Tabellenumfang werden entspre-
chend der Zahl der Wertfelder vier Gro-
Benklassen gebildet, und zwar:

@ sehr groBe Tabellen (XL) mit 50 und
mehr Wertfeldern pro Regicnalein-
heit,

@ groBeTakellen (L) mit 20 bis 49 Wert-
feldern pro Regionaleinheit,

® mittelgroBe Tabellen {M) mit 10 bis
19 Wertfeldern pro Regionaleinheit,

® Kleine Tabellen (8) mit bis zu neun
Wertfeldern pro Regionaleinheit.

Diese Kategorisierungen lassen sich
zur folgenden ubersichtlichen Preisma-
trix zusammenfagen. (Siehe rechis
oben.)

Durch die Einordnung aller Regio-Stat-
Tabellen in GréBenklassen kdnnen die
Mitarbeiterinnen und Mitarkeiter in den
statistischen Amtern den interessierten
Kunden schnell und problemlos Aus-
kunft iber die zu erwartenden Preise fur
einen bestimmten Auftrag geken.
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Preismatrix

Gemeindetabelle Kreistabelle
TZE‘?O%‘Z”’ Kategorie| | Kategarie ! | Kategorie Il | Kategorie IV | Kategorie| | Kategorie
oM
5 15,00 25,00 35,00 45.00 10,00 15,00
22 60 37,50 52,50 67,50 15,00 22,50
L 30,00 50,00 70,00 90,00 20,00 30,00
XL 37.50 62,50 87,50 112,50 25,00 37,50

8 Rabatte und Lizenzen

8.1 Rabatte

Gegenwartig bestehen bei den Statisti-
schen Amtern des Bundes und der Lan-
der merkliche Unterschiede bei der Ra-
battgewahrung. Diese sind zum Teil auf
unterschiedliche Rechtsgrundlagen
zurlickzuf(hren, zum Teil auch auf un-
terschiedliche Veririebswege und Kun-
denkreise.

Trotz dieser heterogenen und Komple-
xen Ausgangslage ist es im Marketing-
konzept gelungen, fir die Praxis der
zukUnftigen Rabattgewé&hrung bei Stan-
dardprodukten einige Regeln fir Wie-
derverkauier, Endverbraucher und be-
stimmte Nutzergruppen festzulegen.

8.2 Lizenzmodell

Um gegeniber Informationsverbreitarn
eine einheitliche und transparente
Preisgestaltung von Bund und Landern
anzuiieten, wurden im gemeinsamen
Marketingkonzept auf der Basis der
folgenden Grundprinzipien Lizenzrege-
lungen festgelegt:

® Lizenzregelungen sind nur fir Star-
dardprodukte und kundenspezifi-
sche Aufbereitungen (mittleres und
inneres Segment des Marketing-
Modells) erforderlich.

@ Die Lizenzregelungen gelten im
Falle van Gemeinschafisprodukien
und landerUbergreifenden Anfragen
als Vereinbarung, bei landerspezifi-
schen Produkten und bei Produkten
des Statistischen Bundesamtes
sowie bei entsprechenden Anfragen
als Leitlinie.

® Der Gesamipreis setzt sich aus
einer Bearbeitungspauschale, dem
Produktpreis und dem Lizenzpreis
zusammen.

® Als Basis flr die Berechnung des
Lizenzpreises fir Standardprodukte
wird das Wertfeld bzw. das Ord-
nungsfeld (bei Klassifikationen und
Verzeichnissen) herangezogen.
Das Wertfeld bzw. das Ordnungs-
feld {im Folgenden nur noch ais Wert-

feld bezeichnet) ist die kleinste
Grundeinheit, das eing statistische
Information enthélt bzw. beschreibt.
Erlauterung: Bei Anschriften gelten
z.B. der Adressat, die StraBe und
Haus-Nr. sowie die PLZ und Qrtsan-
gabe jeweils als ein Wertleld, zu-
sammen sind es also drei Wertfel-
der.

@® Die Lizenzpreise gelten in gleicher

Weise fUr Standardprodukte und
kundenspezifische Aufbereitungen,
fur alle Produktartan und Lieferfor-
men sowie fur gewerbliche und
nichtgewerbliche Informationsan-
bieter, soweit diese nicht von der
Lizenzpflicht befreit sind.

@® Die Lizenzregeiung unterscheidet

zwei Woeiterverbreitungsformen
durch den Kunden, und zwar
Print/Offline (Diskette, CD-ROM...)
und Online.

@ Nicht unter die Lizenzregelung fallt
die interne Mehrfachnutzung (z.B.
im Inhouse-Netz) von elektroni-
schen Standardprodukten. Zu be-
rechnen ist hier lediglich der dop-
pelte Produkipreis. Eine Bearbei-
tungspauschale sowie eine Staffe-
lung nach der Zahl der Nutzer ist in
diesem Fall nicht erforderlich.

Die Bearbeitungspauschale fur eine
Lizenzvergabe betrégt 85 DM (bei Abon-
nements nur einmalig); bei Koordinie-
rungsanfragenwird sie verdoppelt.

Der eigentliche Lizenzpreis wird in Ab-
hangigkeitvon drei Kriterien errechnet:

1. Geplante Verbreitungsform (Print/
Offline; Online), wobei fir den On-
line-Fall zusétzlich nach dem Um-
fang des Nutzerkreises unterschie-
denwird.

a) Weiterverbreitung durch Dritte in
Papierform oder Offling (Dis-
kette, CD-ROM...);

Die Lizenzpreise ergeben sich
zunachst aus der stufenweisen
Multiplikation eines Wertfeld-
preises mit der Anzahl der ange-
forderten Wertfelder (zu den Prei-



sen derWertfelder siehe untar 1},
Die so errechneten Lizenzpreise
je Einheit gelten flir die ersten
100 Exemplare der geplanten
Auflage zu 100%; fir darOber
hinausgehende Auflagenexem-
plare wird eine stufenweise Ra-
battierung vorgesehen (siehe
dazuunter ).

b) Weiterverbreitung durch Dritte
Online:
Im Falle eines unbeschrénkten
Nutzerkreises werden zunachst
die Lizenzpreise fur die erste
Einheit wie unter a) berechnet
und anschlieBend mit 200 multi-
pliziert. Im Falle eines be-
schrankten Nutzerkreises wer-
dendie Lizenzpreise fir die erste
Einheit ebenfalls wie unter a)
berechnet und anschlieBend mit
S0 multipliziert.
Diese pauschale und einmalige
Berechnung im Online-Fall ver-
meidet einen hohen Kontroll-
und Prifaufwand, wie er bai einer
genauen Abrechnung anfallen
wlrde.

2. Zahlderangeforderten Wertfelder
Die Hohe des Wertfeldpreises ist
nach folgenden 6 GréBenklassen
gestaffelt und degressiv gestaltet:

DM je Wertfeld
1.bis 1000, 0,00144 DM
1001, bis 10000, 0,00108 DM
10001. bis 50000. 0,00072 DM
50001.bis 100000 0,00036 DM
100001, bis 500 000. 0,000180DM
abdem500001. ¢,00009 DM

3. VomKundenvorgesehene Auflage
Der errechnete Lizenzpreis hat for
die ersten 100 Exemplare der Auf-
tage Gltigkeit. Fir dariber hinaus-
gehende Auflagenexemplare ist
folgende stufenweise Rabattierung
vorgesehen:;

Stiick Rabatt
101 bis 250 20%
251 bis 500 35%
501 bis 1000 50 %
ab 1001 65 %

Die Lizenzverhandlung und -vergabe
auf der Basis der beschriebenen Grund-
prinzipien und Vereinbarungen bzw.
Leitlinien erfolgt bei landerlbergreifen-
den Kundenanfragen zentral durch das
koordinierende lLand (vgl. Absghnitt
6.3.6).
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Gemeinsame Préisentation auf der Cobit.

9 Kiinftige
Entwicklungen

im Marketing

Neue Trends im Marketing werden auch
die kinftige Verbreitungspolitik der Sta-
tistischen Amter des Bundes und der
Lander nachhaltig beeinflussen. Schon
die Einfihrung der aben beschriebenen
Konzepte hat die Denk- und Handlungs-
muster in den Amtern in Richtung der
Wahrnehmung ihrer Rolle als moderner
Informationsdienstleister gepragt.

Die Individualisierung der Marketingak-
tivitdten im Hinblick auf die speziellen
Bedirfnisse der Kunden der amtlichen
Statistik wird weiter zunehmen. Grund-
lage hierfdr ist ein Dialog mit den Kun-
den. Dass diese Aulgabe ernst genom-
men wird, zeigt sich in der Einrichtung
von Service-Telefonen und Servicezei-
ten in einze!nen Amtern, die trotz der
Verknappung von Ressourcen als prio-
ritdr angesehen werden. Ein zweiter
Trend ist die stérkere Vernetzung der
Marketingaktivitaten, die durch die wei-
teren informationstechnischen Ent-

1 Statisyk
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wicklungen begunstigt wird. Die Ent-
wickiung leistungsstarker Datenban-
ken, die im Sinne von Data Warehouses
verschiedens Datenbestande aus inter-
nen und externen Quellen integrieren,
kann eine breite Basis fur die unter-
schiedlichsten Auswertungen zur Verfi-
gung steilen und damit das Ruckgrat fir
gine kundenorientierte Verbreitungspo-
litik bilden. Auch die Online-Marktfor-
schung und -Kundenbetreuung wird
durch die |T-Entwicklung maBgeblich
mitbestimmt. Die Folge dieser Entwick-
lung wird eine veranderte Organisation
der Aufgabenbewaltigung sein. Eine
konsequente Umgestaltung der Ar-
beitsprozesse wird als Teil eines Quali-
tatsmanagements der statistischen
Amter Voraussetzung fir eln kunden-
arientiertes Marketing der néchsten
Jahre sein.
Dipl.-Volkswirt Peter Knoche
Dipl.-Volkswirtin
Sibyle von Oppeln-Bronikowski
Dr. Diemar Kithn,
Landesamt fir Datenverarbeftung
und Statistik Nordrhein-Westfalen
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Gezielte Fragen und konkrete Winsche

Ein Tag auf der
Frankfurter Buchmesse

S-onnabend, der 16. Oklober 1999,
ein wunderschoner sonniger Tag.
Am Morgen noch in Potsdam und mit-
tags in der Messestadt Frankfurt am
Main! Ein untrdgliches Zeichen fur die
Messetatigkeit; Die SchlieBfacher sind
belegtundander Gepackaufbewahrung
stehieinelange Schiange.

Vom Hauptbahnhof aus kann auch ein
Ortsunkundiger das Messegelande
nicht verfehlen, denn der Weg dorthin
gleicht einer AmeisenstraBe. Sonnr-
abend, Sonntag und Montag ist die
Frankfurter Buchimesse flir den Pubti-
kumsverkehr gedffnet, wihrend sonst
nurFachbesucher Zutritthaben.
Ichreihe michin die Kolonne der Messe-
besucher ein und erinnere mich an die
gepfefferten Imbisspreise auf der Mes-
se. Also wird, bevor ich meinen FuB-
marsch fortsetze, noch schnell am Ba-
ckerstand ein Brotchen erstanden. Am
Messegelande angekommen, verhilft
mir meine Fachbesucherkarte zu einem
problemlosen Einlass. Esistschonmein
dritter Einsatz auf der Frankfurter Buch-
messe und mit entsprechender Routine
finde ich schnell den Weg zu unserem
Stand.

Erstmalig sind wir mit einem Gemein-
schaftsstand der Stalistischen Amter
des Bundes und der Lander prasent.
Dies ist eine praktische Auswirkung des
neuen Marketingkonzeptes der Statisti-
schen Amterund ein Beispiel daflir, dass
dem Papier auch Leben eingehaucht
wird.

Besetzt ist der Gemeinschaftsstand
mit jeweils drei Vertreter/-innen des Sta-
tistischen Bundesamtes und der Statis-
tischen Landesamter, die sich um die
Betreuung der Standbesucher kim-
mern. An dieser Messe beteiligten sich
achtlLandesédmter.
Einsichdrehender Wirfel iberdemMes-
sestand, mit den Wappen der Bundes-
lander, wirkt als Blickfang und l&sst den
StandschonvonWeitemguterkennen.
Solch sin Menschengewimme! wig an
diesem Tag hatte ich an dembisherigen
Landerstand noch nie gesehen! Dieser
Besucherzuspruch ist ein Erfolg, nicht
nur fur die Marketingstrategen! Ein kur-
zesHallovenmirandie Standbesetzung
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und dann verschaffe ich mir erst einmal
einen Uberblick Uber die Exponate. Der
Nachschub aus dem kleinen Lagerraum
ist immer wieder stark gefordert. Die
Kolleginnen aus Hessen haben bereits
eine Nachlieferung koemmen lassen.
Durch die ,Heimspielsituation® fir die

Hessen, ergeben sich immer wieder be-
sondere Anforderungen. Auch ich falle
noch schnell die Bestédnde auf, um mich
dann den Messebesuchern zu widmen.
Ich bemerke von Anfang an, dass es den
Besuchern ziemlich egal ist, aus wel-
chem Bundesiand das Standpersonal
kommit. Das Namensschild, das darauf
verweist, findet kaum Beachtung. Die
Besucher sind nur daran interessiert,
inre Fragen los zuwerden und méglichst
kompetente Antworten zu erhalten. Und
dasistjaauchverstandlich,
Somit stellt diese neue Standkonzeption
auchveradnderte, erweiterte Anforderun-
gen an die Standbetreuer/-innen. Es ist
schon ein weitgehender Uberblick iiber
das Gesamtangebot der Messe notwen-
dig, wieauchInternetkenntnisse und die
Allgemeinbildung gefordert werden,
wenn man das Fragenspektrum be-
trachtet.
Hier eine kleine Auswahl der Besucher-
fragen:
Wie viele Augenoperationen wurden
imletztenJahrdurchgetihrt?
— Hat Hessen auch ein Schulverzeich-
nis, wie es hier von Brandenburg
liegt?

Darf ich den Datenkompass mitneh-
men?

Wie kannichdas Landesamtin Berlin
erreichen?

- Welche Daten stehen im Internet?
Sindesflralle LAnderdiegieichen?

- Wieso kosten die Hefte etwas, wenn
die Amter doch mit Steuergeldern
finanziertwerden?

~ Woherhaben Sie diese Angabean (Mi-
krozensus), ich wurde nie dazu be-
fragt?

Es fallt auf: Der Besucher kennt die Ab-
grenzung von amtlicher Statistik oft
nicht, wozu auch? Die Beantwortungvon
Fragenwie:

- Wo finde ich den Computerveriag
Heinze, oder den Deutschen Bun-
destag?

- Wie kann ich den Datenschutzbeauf-
tragten von Baden-Wurttemberg er-
reichen?

Welcher Verlag hat Bucher Uber
Schwebebahnen?

gehdren zwar nicht zu der unmiiteibaren
Aufgabe eines Standbetreuers, aber
niemand kam auf die ldee, stur auf seine
Zustandigkeit zu verweisen. Zum Cha-
rakter einer Messe gehdrt cer Service.
Hier besteht die Chance, das Image von
Behdrden im Allgemeinen und von den
Statistischen Amtern im Besonderen zu
verbessern.
Mein subjektiver Eindruck ist, dass sehr
viele Standbesucher mit ihren gezielten
Fragen und konkreten Winschen P&ad-
agogenund Studentensind. BieserPub-
likumskreis weill zumeist sehr genau,
was er mochte und nutzt die Messe, um
sich mit Publikationen einzudecken, die
im Unterricht oder im Studium Verwen-
dungfinden.
Inzwischenistes 18.30 Uhr. Ein anstren-
gender Messetag ist vorbei. Der Messe-
stand un¢ die hochwertige PC-Aus-
stattung sind Ober Nacht durch einen
Wachschutz gesichert.
Ich mache mich auf den Weg ins Hotel.
An der Gepéackaufbbewahrung wieder
Stau! ich treffe auf eine Kollegin aus
dem bayerischen Landesamt. Da sie im
selben Hotel logiert, freue ich mich Ober
die unerwartete Gesellschaft. Mit U-
und S-Bahn brauchen wir etwa 40 Minu-
ten bis zu unserem Hotel in dem kleinen
Frankfurter Vorort Niedereschbach.,
Bei einem guten Abendessen und mit
anregenden Gesprachsthemen - natlr-
lichnichtganzohne Fachsimpelei-geht
dieHektikdesTagesvoriber.

Antje Leutholf



Jahre

BEVOLKERUNG

Lebenserwartung im Land Brandenburg 1991/93 bzw. 1996/9¢

Frauen 1996/98

Frauen 1961/93

Mannear 1996/98

Manner 19917‘9“?"

|
Voliendetes Alfer in Jahren

Beitrag zum , Internationalen Jahr der Senioren®,
das von den Vereinten Nationen flr 1999 ausgerufen wurde

Lebenserwartung

im Land Brandenburg

m Land Brandenburg lebten 1990

312579 Personen dig 65 Jahre und
alterwaren. Von ihnenwaren 80432 min-
destens 80Jahrealt. D.h. jeder 8. Birger
unseres Landes war Uber 65 und jeder
32.Brandenburgerwar (ber80Jahre alt.
Das Durchschnittsalter betrug zu die-
semZeitpunkt37,1Jahre.

Veranderungen inder Altersstruktur voll-
ziehen sich in einem langeren Zeitraum
undnichtvonheuteaufmorgen.
Innerhalb des Zeitraumes von 1990 bis
1898 erhohte sich das Durchschnittsal-
ter auf 40,4 Jahre. Der Anteil der Senio-
ren an der Bevdlkerung stiegvon 12 Pro-
zent auf 14 Prozent, das sind 369527
Personen.

Der Anstieg des Senicrenanteils an der
Bevdlkerung und die damit verbundene
Veranderung des Durchschnittsalters
ist u.a, auf die in den letzten Jahren ge-
stiegene Lebenserwartung in unserem
Lande zurtckzufihren.

Lebenshaum 1990

MitHilfe von Sterbetafelnwird diedurch-
schnittliche Lebenserwartung der
Bevolkerung einer Region in einem Zait-
raumermitteft.

Ausgangswerte daflr sind die mittlere
Bevdlkerung nach Altersjahren und Ge-
schlecht sowie die Sterbefalle ebenfalls
nach Altersjahren und Geschlecht. Fur
die Berechnung wird ein Zeitraum von
3 Jahrenherangezogen.

Dabei wird die Gesamtbevdlkerung
ohne eine Untergliederung nach Deut-
schen und Ausléandern berlicksichtigt.
Die Zusammenfassung von jeweils drei
Kalenderjahren fihrt zu zuverlassigen
Ergebnissen auch fir Altersgruppen mit
geringen Sterbeféllen,

Auf der Grundlage der Ergebnisse der
Bevdlkerungsfortschreibung wurden fiir
das Land Brandenburg fUr den Zeitraum
1991/83 erstmalig Berechnungen
durchgefihrt. Diese werden jahrlich
aktualisiert. Die aktuellsten Werte liegan
flrdenZeitraum 1996/98 vor.
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Folgende Entwicklungstendenzen kon-
nenabgelesenwerden:

Im Zeitraum 1991/93 betrug die durch-
schnittliche | ebenserwartung eines
neugeborenen Jungen 69,0 Jahre; die
von neugeborenen Madchen war mit
76,9Jahrenum7,9Jahre hdher.

Nach neuesten Berechnungen auf der
Basis des Zeitraumes 1936/98 wird ein
neugeborenar Junge in Brandenburgim
Durchschnitt 71,9 Jahre; ein Madchen
dagegen79,2Jahreall.

Fir Neugebarene wird die mittlere Le-
benserwariung berechnet. Gleichzeitig
werden Ergebnisse zur Lebenserwar-
tung (Restlebensdauer) fir alle Jahr-
gangederBevolkerung gewonnen.

So hatte z.B. 1991/93 ein damals 30-
jéhriger Brandenburger eine Restle-
bensdauer von 41,0 Jahren; ein 30-
jahriger des Jahres 1998 aber bereits
von 43,5 Jahren. Diese positive Entwick-
lung spiegelt sich auch beim weiblichen
Geschiecht wider: Die mittlere Restie-
bensdauer der gleichaltrigen Branden-
burgerinnen lag 1991 bel 48,0 Jahren
bzw. gegenwértigbeis0,0Jahren.
AuchdieSeniorenund Seniorinnenunse-
res Landes werden immer alter. Hier be-
trug die Restlebansdauer der 65-
jahrigen Manner 1991 13,2 Jahre (1998:
14,3 Jahre) unddiederFrauen 16 6 bzw.
18,0Jahre,

Die 80-jahrigen Brandenburger hatten
1991 eine durchschnittliche Lebenser-
wartung von 85,7 Jahren; die Branden-
burgerinnen von 87,0 Jahren. 1998 wer-
dendie betagten Seniorenim Mittel 86,2
Jahre und die Senicrinnen 87,7 Jahre.
DamiterhdhtesichindemZeitraum 1991
bis 1998 die Lebenserwartung dieser
Altersgruppe bei den Mannern um ein
halbes Jahr und ei den Frauen um ein
dreiviertal Jahr.

1991 erlebten 68 Prozent der mannli-
chen Bevélkerung des Gebutsjahrgan-
ges 1926 ihren 65. Gepurtstag; 1998
waren es 75 Prozent des 33er Jahrgan-
ges. BeidenFrauenwaren es 85 Prozent
undgegenwirtig88Prozent.

EinViertel der 1911 geborenen Manner
erlebten 1991 ihren 80. Geburtstag, bei
Frauen die Halfte. 1998 waren vom Ge-
burtsjahrgang 1918 beidenMénnernein
Drittel und bei den Frauen fast 60 Pro-
zentachtziggeworden.

Die Altersstruktur spiegelt sich im Alten-
lastquotienten wider. Der Altenlastquo-
tient ist das Verhélinis der Ober 65- |
jahrigen Bevélkerung zur Altersgruppe
20bisuntergsJahre.

1990 kamen auf 100 Erwerbsfahige im
Alter von 20 bis unter 85 Jahre 20 Senio-
ren,imdJahr2015werdenes32sein, |
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Jahr Altenlastguotient
1980 19,6
1991 19,8
1992 19,9
1983 20,3
1994 20,7
19085 21,3
1906 21,7
1997 22,1
1998 22,4
2000 241
2005 29,1
2010 31,1
2015 32,4
1998 gegen- +2,8
Uber 1990
LasVerschiebender Altersstruiktur und
der damit verbundene Anstieg des
Curchschnittsalterswirdsichauchinder

Zukunftfortsetzen. Dasergebendiensu- |

esten Untersuchungen der aktuellen
Bevilkerungsprognose des Landes
Brandenburg, die gemeinsam vom Lan-
desumweltamt und dem Landesamt fir
Datenverarbeitung und Statistik Bran-
denburg auf der Basis 31.12,1997 he-
rausgegebenwurde.

1997 waren 14 Prozent der Brandenbur-
ger Bevoilkerung 65 Jahre und alter. Bei
deneinzelnenVerwaltungsbezirken gibt
es Schwankungen zwischen fast 12 Pro-
zent in der kreisfreien Stadt Frankfurt
(Cdery und 16 Prozent in den Landkrei-
senElbe-Elsterund Prignitz.

Im Jahr 2015 werden 20 Prozent dieser
Altersgruppe angehéren (engerer Ver-
flechtungsraum 12 Prozent; &uBerer
Entwicklungsraum 22 Prozent). Den
héchsten Anteil mit fast 25 Prozent hat
die kreisfrele Stadt Brandenburg an der
Havel zu erwarten. Das ist gleichzeitig
der héchste Anstieg im Prognosezeit-
raum mit fast 10 Prozentpunkten. Mit
demniedrigsten Anteil wirdimLandkreis
Potsdam-Mittelmark mit 18 Prozent (ge-
ringster Anstieg um 4 Prozentpunkte)
gerechnet.

Bevélkerungsentwicklung im Land Brandenburg
1997 bis 2015 (1997 = 100)
80 Jahre und alier
180 4
-
140 el
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Veridnderung ausgewahiter Altersgruppen der Bevélkerung
im L.and Brandenburg 2015 gegeniiber 1997

65 Jahre und alter 80 Jahre und alter
Merkmal
1000 Personen | Prozent | 1000 Personen | Prozent
+180,4 + 50,2 + 48,7 + 62,4
davon
engerer Verflechtungsraum + 98,1 +877 + 20,56 + 81,1
auBerer Entwickiungsraum + 82,3 + 33,2 + 282 + 53,5

Lebensbaum 1990/1998/2015

Ein sicheres Ergebnis der Prognose ist
das Aufzeigen der demografischen Alte-
rung im Land Brandenburg. Diese E£nt-
wickiungstendenz unterscheidst sich
kaumvonderanderer Bundeslander.
Starke infrastrukturelle und finanzielle
Kensequenzen sind durch den kontinu-
ierlichen Anstieg der Personenzahl im
Rentenalter zu erwarten. l.eben zurzeit
359.6 Tsd. Personen im Land Branden-
burg, die 85 Jahre und alter sind, sowird
deren Zah! bis 2015 auf (ber eine halbs
Million anwachsen. Der absolute An-
stieg um 180,4 Tsd. Personen im Senio-
renalter {60,2 Prozent) im Land betrifft
das Umland von Berlin und den &uBeren
Entwicklungsraum in ahnlicher GréRen-
ordnung.
Relativ macht sich dieser Zuwachs im
flachenmanBig kieineren Umland ailer-
dings viel deutlicher bemerkbar. Sowird
sich die Personenzahl im Seniorenalter
bis 2015 gegeniber 1997 hier nahezu
verdoppeln, wahrend der Zuwachs im
auBeren Entwicklungsraum nur ein Drit-
telausmacht.
Das bedeutet, dass sich der Bevdlke-
rungsanteil dieser Altersgruppe von ca.
14 Prozent auf 20 Prozent im Land bis
2015 erhéht, darunter im Umland von 13
auf 18 Prozent und im duberen Eniwick-
lungsraum sogar von 14 auf fast 22 Pro-
zent.
Durch die steigende Lebenserwartung
wird sich auch die Zahl der Uber 80-
Jahrigen Senioren im Land erhdhen.
Gehdrten 1987 noch 78 Tsd. Personen
dieser Altersgruppe an, so werden es
am Ende des Prognosezeitraurmes vor-
aussichtlich 126 Tsd. Personen sein.
Das heiBt, dass von den im Land Bran-
denburg iebenden Senioren im Jahr
2015 jeder Vierte 80 Jahre und alter sein
wird.
Der Alterungsprozess der Brandenbur-
ger Bevdlkerung wird zukinftig schnel-
ler voranschreiten. Das Durchschnitts-
alter steigt von 40 im Jahr 1997 auf
46 Jahre im Land Brandenburg bis
2015,
1997 hatte das hdchste Durchschnitts-
alter mit 41,5 Jahren die kreisfreie Stadt
Brandenburg an der Havel zu verzeich-
nen. Am jlingsten war man in Frankfurt
(Oder) mit 38,5 Jahren. 2015 wird mit
48 Jahren die Prignitz an der Spitze lie-
gen und Frankfurt {Oder) mit 44 Jahren
weiterhin das geringste Durchschnitts-
alter aufweisen. Den stérksten Alte-
rungsprozess im Prognosezeitraum um
fast 8 Jahre wird es in der Uckermark
geben; dengeringsten um 4 Jahrein der
Landeshauptstad:.

Angeiika Léthe
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Das Landesverwaltungsnetz —
Chancen fir eine burgernahe Verwaitung

Die Informationen sollen laufen,
nicht der Burger!

’nformationsfreiheit und Daten-
schutz—unter diesem Titel veranstal-
tete erstmals der Landesbeauftragte fur
den Datenschutz und fir das Recht auf
Akteneinsicht, Dr. Alexander Dix, am
25./28. Oktober 1939 in Potsdam ein
Internationales Symposium. Zur Eréfi-
nung dieser wissenschaftlichen Tagung
hob er die Bedeutung des Brandenbur-
gischen Akteneinsicht- und Informa-
ticnszugangsgesetzes fur die Entwick-
lung einer ziviien informationsgeseii-
schaft hervor. Brandenburg habe als
erstes Land der Bundesrepublik ein
wichtiges Anliegen der Burgerbewe-
gung in der ehemaligen DDR aufgegrif-
fen und zugleich den Anschluss an die
internationale Rechtsentwicklung her-
gestellt. Ausgehend von dieser Maxime
berichtete der Staatssekretér des Bun-
des-innenministeriums, Claus-Herning
Schapper, Uber Pléne fir ein allgemei-
nes Informationszugangsgesetz auf
Bundesebene. Internationale Gaste,
u.a. aus Japan, Kanada, USA referier-
ten Uber bestehende rechtliche Rege-
lungen zur informellen Selbstbestim-
mung der Birger, zum Anspruch auf
Akteneinsicht und Informationszugang
sowie zur Informationsverbreitung bzw.
Offenlegung von Verwaltungsunterla-
gen in ihren Landern. In den Diskus-
sionsbeitrdgen der referierenden Be-
auftragten fur Datenschutz der Lander
Nordrhein-Westfalen, Schleswig-
Holstein und Berlin wurden im Zusam-
menhang mit cdem Informationszu-
gangsrecht der Bdrger vor allem die
Beachtung grundrechtlicher Aspekte
und die Schaffung eines bargerfreundli-
chen Informationszugangsgesetzes
hervorgehcben. Bdrgerfreundlicher
Datenschutz und Informationsfreiheit
sollten u.a. auch dahin gehen, dass
durch Einwilligungs- und Wider-
spruchsverfahren eine weitgehende
Einbindung der Betroffenen erfolgt.
Dies wirde auch durch die Informa-
tionsangebote und -pflichten der Ver-
waltung unterstitzt werden.

Neben den rechtlichen Rahmenbedin-
gungen, die den Informationszugang zu
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Verwaltungsunterlagen fur die Blrge-
rinnen und Blrger gewdhrleisten, stand
auch die technisch-organisatorische

Arend Steenken

und verfahrensrechtliche Sicherung
der Informationsvermittlung zur Diskus-
gion. Hierzu wurden u.a. erste Erfahrun-
gen und Pionierleistungan auf dem Ge-
biet des elektronischen Informationszu-
ganges an Verwaltungsunterlagen aus
dem Land Brandenburg vermiitelt. So
informierte der Direktor des Landesam-
tes flr Datenverarbeitung und Statistik
Brandenburg, Arend Steenken, Ober
den Aufbau eines Landesverwaltungs-
netzes, das einen modernen Informa-
tiong- und Kommunikationsaustausch
zwischen den dffentlichen Verwaltun-
gen und Einrichtungen gewéhrleistet.
Zurzeit befindet es sich in der letzten
Ausbaustufe. 30C Landesbehérden,
alle Landkreise und kreisfreien Stadte
sowie einige Kommunen sind ange-
schlossen. Welche Chancen die Nut-
zung des Landesverwaltungsnetzes bei
der Schaffung einer bdrgernahen Ver-
waltung — auch im Hinblick auf das ein-
gangs genannte Brandenburgische
Akteneinsicht- und Informationszu-

gangsgesetz - bietet, soll folgende
Kurzfassung des Referats von Arend
Steenkenverdeutlichen:

Die richtige Information
zur richtigen Zeit

am richtigen Ort

Das Land Brandenburg errichtete und be-

treibt das Landesverwaltungsnetz zwi-

schen den 6ffentlichen Verwaltungen und

Einrichtungen um

® den Informationsaustausch zu ermégli-
chen,

® im Netz verfiighare Dienste zuginglich
zumachen und

® zentrale Ubergiinge bereitzustellen.

Die heutigen und zukiinftigen Nutzer des
Landesverwaltungsnetzes sind Ministe-
rien, obere und untere Landeshehirden,
Verwaltungen der Landkreise,
Kommunalverwaltungen und

private Nutzer, die iiber das Lan-

desamt fiir Datenverarbeitung und
Statistik einen zentralen Zugang
erhalten.

Die angebotenen Dienste und Anwendun-

gensind:

® Biirokommunikation (GroupWise, Elek-
tronische Mail, FAX),

® Internet und Intranet (World Wide Web,

Brandenburg online, Brandenburg in-

tern)

Datensicherung und Archivierung

Konvertierung elektronischer Doku-

mentie

Telefonieren iber das LVN

Wohngeld

Das Netz dient dem Austausch
von Daten, Bildern, Grafiken,
Tdnen, Filmen und Sprache.
Das strategische Ziel ist:
Die richtige Information
zur richtigen Zeit am
richtigen Ort verflighar
71 haben.



Die Bereitstellung und Nutzung der tech-
nischen Moglichkeiten macht nur Sinn,
wenn die Effizienz der Verwaltung erhéht
wird. Somit ist diese modeme Informa-
tionstechnologie eine Chance, um die Ver-
waltung zu modemisieren, Mit der Tele-
kommunikations- und Informationstechnik
des Landesverwaltungsnetzes werden fol-
gende Modernisierungen erreicht:

@ Arbeitsplitze modernisieren
Prozesserationalisieren
Aufgaben ganzheitlich bear-
beiten
Bearbeitung und Verantwor-
tung verbinden
Hierarchicebenen entlasten

—— @ Verteilte Standorte verbin-

R den

) Behdrden mit Behérden
Behdérden mit AuBenstellen
landesweite Kommunikation

. landeriibergreifender Informa-

\ tionsaustausch

| @ Verteilte Informationen er-

schlieflen

Datenbanken .

Intemet-/Intranct-Dicnste

Welchen Nutzen bringen
diese Verinderungen?
Verwaltengsintern:

Zur Erreichung der Arbeitsplatz-
modernisierung ist die Biindelung
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von Aufgabe und Verantwortung eine wich-
tige Forderung bei neuen Steuerungsmo-
dellen der Verwaltung und ergibt sich bei
der Einfiihrung dieser Technologien nahe-
zu zwangsweise. Organisatorische Verin-
derungen miissen die technischen Mogiich-
keiten flankieren, weil sonst Effizienz wie-
der verspielt wird. Das Verhéltnis Vorge-
setzter zum Mitarbeiter erhilt eine viel stir-
kere Ausrichtung auf Teamarbeit.

Verwaltupgsextern:

Verschiedene Standorte der Behérden be-
hindern die Kommunikation weniger,
wenn die Kommunikationsverbindungen
mittels Vernetzung optimal sind. Den per-
sonlichen Kontakt kénnen sie jedoch nicht
ersetzen. Bei der ganzen Begeisterung fiir
Technik diirfen wir aber den menschlichen
Aspekt nicht aus dem Auge verlieren. Fiir
viele reine Behérdenvorginge ist die Ver-
netzung jedoch ein Segen. Per E-Mail wet-
den Informationen im Bruchteil einer Se-
kunde iibermittelt, die sonst den Postweg
nahmen.

Die Nutzung von Informationen aus dem
Internet oder nehmen wir es eine Nummer
Kleiner, aus dem Intranet ,Brandenburg
intern®, bietet schon heute einen umfang-
reichen Zugang zu Verwaltungsinformatio-
nen, die sonst mithsam recherchiert werden
mussten. Gemeinsame Ressourcen kdnnen
bei Anbindung an das Landesverwaltungs-
netz auch gemeinsam genutzt werden, was
insbesondere den Kommunen zugute
kommt,
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Fiir den Biirger:

Die Verwaltung bleibt fiir den Biirger nicht

der Moloch hinter verschlossenen Tiiren

und bietet:

® Offenheit
einfacheren Informationszugriff
transparente Prozesse
Informationszugewinne

@ effizienteren Behirdengang
gezielte Vorbereitung
elektronische Kommunikation
Zeitersparnis/ Kostenersparnis

® Arbeits- und Qualifikations-Service
elektronische Stellenvermittlung
gezielte Qualifikationsvermittlung
Wahrung der Anonymitét
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Die Verwaltung wird also flir den Biirger
transparent in ihrem Handeln, Der Beginn
ist sicher die Information iiber Offnungs-
zeiten, Ansprechpartner, notwendige Un-
terlagen und die zu verwendenden Formu-
lare. Ein effizienter Behdrdengang ist nur
mbglich, wenn alle erforderlichen Unterla-
gen mitgebracht werden. Diese Informatio-
nen koénnen iiber das Internet abgerufen
werden. Das ist keine Zukunftsmusik, son-
dern in vielen Stidten und Amtern bereits
Realitit. Zum Teil werden auch die auszu-
filllenden Formulare mit angeboten. Fra-
gen konnen per E-Mail gestellt werden und
so sind beim direkten Behdrdengang die
meisten Formalitéiten bereits erledigt.

' - Wrezen

Bl
iafenwalde

N,

Bereits heute kdmnen im Arbeitsamt und
iiber Internet freie Stellen, Qualifikations-
mbglichkeiten und -anbieter abgefragt
werden. Dabei muss bei der Abfrage kein
Grund fiir das Interesse angegeben wer-
den und es ist keine dritte Person dazwi-
schengeschaltet, der man sich offenbaren
muss.

Eine biirgerfreundliche Verwaltung in
einem groBen Flichenland wie Branden-
burg ist erst dann méglich, wenn der Infor-
mationsaustausch durch ein Datennetz ge-
wihrleistet wird. Kurz auf den Nenner ge-
bracht: ,,Die Informationen sollen laufen,
nicht der Biirger!“



Fiir die Verwaltungen selbst ergeben

sich ebenso Vorteile:

® Dic interne Kommunikation wird ver-
bessert, weil dic Informationen schnel-
ler und gezielter vom Sender zum Emp-
finger gelangen. Die Kosten werden
geringer, weil die Post mit ihren Porto-
gebilhren inzwischen die teuerste
Transportvariante ist und Zeit ist
schlieBlich auch Geld. Mehr und geziel-
tere Information fithrt auch zu besseren
Ergebnissen. Allein schon die Beteili-
gung von mehreren Personen an einem
Vorgang erforderte in der herkdmmli-
chen Weise viel Zeit und schreckte ab.
Heute konnen per Knopfdruck viele
beteiligt werden, wobei die Einarbei-
tung der vielen Meinungen bleibt. Es ist
aber auch Fakt, wer beteiligt wurde trigt
das Ergebnis dieses Prozesses viel eher
mit, als jernand, der vor vollendete Tat-
sachen gestellt wird. Aber auch Kom-
munikationsverluste, die bei der miind-
lichen Weitergabe von Informationen
unvermeidlich sind, werden ausge-
schlossen. Nahezu trivial Kklingt es,
wenn Dokumente nicht mehrfach ge-
schricben werden miissen. Vor zehn,
finfzehn Jahren war der Anteil der
Schreibarbeiten doch sehr hoch und
deshalb gab es spezielle Schreibkrifte,
Heute sind solche Stellen in Reinkultur
kaum noch anzutreffen. Im Landesamt
fiir Datenverarbeitung und Statistik sind
all diese Stcllen schon seit Jahren
Mischarbeitsplitze.

® Die Beschleunigung der Verfahren, als
Vorteil sowohl fiir die Verwaltungen als
auch fiir private Nutzer, ist insheson-
dere fiir die Statistik von Bedeutung.
Optimal wire folgende Vorstellung: Ein
Auvskunftspilichtiger zieht die Zahlen,
die er an die Statistik melden muss aus
seinem sowieso vorhandenen Datenbe-
stand (Buchhaltung, Lagerhaltung) und
schickt sie per Datenleitung an das Lan-
desamt. Hier werden die Daten aller
Auskunftspflichtigen zu Aggregaten
zusammengefasst und in Zusammen-
hinge gestellt. Die Datenwiinsche der
Kunden sind in Prozeduren abgelegt
und nach Freigabe des Datenbestandes
erhalten unsere Kunden ihre Daten per
Datenleitung. Erste Schritte auf diesem
Weg sind bereits realisiert, aber das ist
nicht Thema des Symposiums,

® Verfahrensbeschleunigung und Produk-
tivitit hingen natiirlich eng zusammen.
Als Beispiel sei hierfiir das Wohngeld
genannt, das fiir eine betrdchtlich hohe
Anzahl von Biirgern in Anspruch ge-
nommen wird. Das Wohngeldverfahren
lauft als zentrales Verfahren im Landes-
amt fiir Datenverarbeitung und Statis-
tik, das fiir alle Wohngeldstellen die
Zahlbarmachung gegeniiber der Lan-
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Von links nach rechts: Prof. Shizuo Fujiwara, Arend Steenken, Dr. Hans-Jiirgen Lemle,
Dr. Robert Geliman, Prof. David H. Flaherty.

deshauptkasse vornimmt. Alle Wohn-
geldstellen erhalten Programménderun-
gen aufgrund von gednderten gesetzli-
chen Grundlagen vom LDS BB. Soweit
die Zentralisierung. Die Wohngeldstel-
len sind die Ansprechpartner fiir die
Biirger/innen und kénnen vor Ort Aus-
kunft iiber das zu erwartende Wohngeld
und den Stand der Bearbeitung geben.

® Die Zusammenarbeit von Landes- und
Kommunalverwaltung wird durch den
Informations- und Kommunikations-
verbund gestirkt. Wir sind in der Lage
Ressourcen besser zu nutzen. Das Bei-
spiel Wohngeld steht auch fiir diese Zu-
sammenarbeit. Im Sinne des Biirgers
miissen die Prozesse so gestaltet sein,
dass die Biirokratie auf das notwendige
Maf} zuriickgefahren wird.

Rahmenbedingungen

erfordern Gesetze

Bei den tangierenden organisatorischen
Rahmenbedingungen einer biirgemahen
Verwaltung ist der Gesetzgeber gefragt.
Die modemen Technologien miissen Ein-
zug halten in die Einzelgesetze und den
Datenschutz. Oft gelten die Behorden und
der Datenschutz als hinderlich bzw. als
Verhinderer von Fortschritt. Aber in viclen
Fillen schafft erst die gesetzliche Grund-
lage den erforderlichen Spielraum. Der
AnstoB fiir die Verdnderungen muss daher
von uns kommen. Wir miissen sagen, wel-
che Rahmenbedingungen wir fiir die fort-
schrittliche Verfahren benétigen. Auch
wenn es unbequem ist, wir miissen sie for-
dern, sonst wartet noch in Jahrzehnten
Einer auf den Anderen. Stellen wiruns doch
sclbst die ehrliche Frage nach dem Spiel-
raum der bestehenden Gesetze, so werden
wir feststellen, dass uns eventuell gar nicht
die Gesetze, sondern unsere selbst erlasse-
nen Verwaltungsrichtlinien einschrinken.
Hier mmss eine kritische Analyse erfolgen,
um die Hiirden zu erkennen.

Die Frage heiidt also nicht Behordenarbeit
und Datenschutz oder Fortschritt, sondern
es geht meiner Meinung nach darum, die
Arbeit mit fortschrittlichen Mitteln zu prak-
tizieren. Bereits heute kann ich empfehlen,
den Datenschutz ven vornherein in die
Uberlegungen zu integrieren und bei der

Realisierung zu beriicksichtigen. Unsere
Erfahrungen mit dieser Vorgehensweise
sind hervorragend und deshalb nutze ich
die Gelegenheit, um mich bei Herrn Dr. Dix
und seinen Mitarbeiterinnen und Mitarbei-
tern fiir die gute Zusammenarbeit zu bedan-
ken.

Wir, das LDS, stehen den dffentlichen Ver-
waltungen und Einrichtungen mit techni-
schen Losungen zur Seite. Bindeln wir
unsere Krifte, unser Wissen und unsere
Erfahrungen i Intercsse unseres gemein-
samen Ziels, der biirgernahen Verwaltung.

Ein weiteres Beispiel zur biirgernahen
Verwaltungvermitteite Dr. Hans-Jiirgen
Lemle aus der Stadtverwaltung Rathe-
now. Um den Blrgern eiren besseren
Service anzubieten, hat Rathenow 1997
Blrgerbilros eingerichiet, die an das
Landesverwaltungsnetz angeschios-
sen wurden. Im selben Jahr hatte sich
Rathenow bei der EU um Fordergelder
mitdem Prejekt ,NetCity" baworben und
ein Jahr spater erfolgreich am Stédte-
wettbewerb Media@Kemm beteiligt.
Ziel dieser Initiativen ist es, durch den
Einsatz moderner Informations- und
Kommunikationstechnologien — neben
einem verbesserten Serviceangsbot —
die Effizienz der Verwaltung zu erhénen.
Dadurch sollen Innovationsimpulse ver-
mittelt, die landliche Umgebung mit der
Stadt vernetzt und in dem struktur-
schwachen Raum eine Basis flr neue
Arbeitsplatze geschaften werden. Zur
Verbesserung des Verwaltungshan-
delns soll insbescndere die fir Januar
2000 vorgesehene elektranische Akten-
einsicnt beitragen. Diese Form der Ak-
teneinsicht erméglicht Blrgern, Interes-
sengruppen und Verbanden unabhin-
gigvonOrtund Zeit inVerwaltungsunter-
lagenEinblickzunehmen, auf die geman
Brandenburgischem Akteneinsichts-
recht oder anderen gesetzlichen Re-
gelungen Zugrifft genommen werden
kann, Diese Form der Akteneinsicht hat
nicht nurimLand Brandenburg, sondern
darlber hinaus fir Deutschland Pilot-
charakter. Regina Rothe
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Statistische Daten im Internet

D ie moderne Gesellschaft ist ge-
pragt durch ein Uberangebot an
Informationen. Durch Presse, Rundfunk
und Fernsehen erreichen uns taglich
mehr Informationen, als wir verarbeiten
kénnen. In den vergangenen Jahren
wurde dieses Angebat erganzt und er-
weitert durch ein neues, weltumspan-
nendes Medium — das Internet. Fur die
Gesellschaftals Ganzesund fur denEin-
zelnen entsteht damit das Problem, aus
dieser Vielzahl die notwendigen, allseiti-
gen und verlasslichen Informationen
herauszufiltern. Daten der amtlichen
Statistik biiden dabei eine wichtige
Grundlage.
Nebenvielfdltigentraditionellen Formen
der Verdffentlichung statistischer Daten
in Statistischen Jahrblchern, in Statisti-
schen Berichten und Reihen, in Fach-
zeltschriften und Monographien, durch
Faltblatter und Pfessemitteilungen
nutzte das Landesamt fur Datenverar-
beitung und Statistik Brandenburg (LDS
BB) schon relativ frihzeitig auch das
Medium Internet.
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iy ¢ Einrichtung eines
Internetangebots

Erste Erfahrungen wurden bereits 1991
durch die Présentation statistischer
Daten auf den BTX-Seiten gesammelt.
Das LDS BB verdffentlichte hier ein im
Rahmen der Statistischen Landesamter
abgestimmtes Angebot ausgewdhiter
Grunddaten. Die technischen Moglich-
keiten schrankten aber die Darstellung
stark ein. Tabellen warenin Spalten-und
Zeilenzahl begrenzt, Texte musstenkurz
sein, Grafiken waren nur in sehr primiti-
ver Form {,Klétzchengrafik®) darstell-
bar. Hinzu kam, dass Anderungen senhr
aufwendig waren und damit die Aktuali-
tat der Daten stark eingeschrankt war.
Anfang 1997 wurde deshalb entschie-
den, diese Formnichtmehrzu nutzen.
Als die Landesregierung Brandenburgs
beschloss, eine eigene Internet-Home-
page unter der Adresse www.branden-
burg.de einzurichten, um einem breiten
Kreis von Interessenten die in der Lan-
desverwaltung vorliegenden Informatic-

nenzuerschlieBenund neue Formender
Kommunikation zwischen Blrger und
Landesverwaltung zu eréffnen, wurde
die technische Realisierung dem LDS
BB iUbkeriragen. Daher war auch als eine
der ersten Landesbehérden das LDS BB
indiesem Angebot vertreten (www.bran-
denburg.de/lds).

{x | Internetangebot
desLDS BB

Statistische Datenwarenvenvornherain
ein fester und wichtiger Bestandteil des
Informationsangebots des LDS BB im
Internet. Allerdings muss auch gesagt
werden, dass die ersten Anfange der
Darstellung statistischer Daten noch in
starkem MaBe gepragt waren durch die
langj&hrigen Erfahrungen mit den be-
reits erwahnten BTX-Tabellen. Neue
Moglichkeiten der Darstellung wurden
nur zdgerlich genutzt. Im Endeffekt
fihrte es dazu, dass die einzelnen Fach-
bereiche der Abteilung Statistik in sehr

%



unterschiedlichem Umfang im Datenan-
gebot vertreten waren. Das bezog sich
sowohl auf die Menge der angebotenen
Daten als auch auf die Qualitat der Pra-
senta-tion.

; Arbeitsgruppe
~ uinternet/Intranet”
des LDS BB

Dieser wenig befriedigende Zustand
fuhrte nach einer Reihe von Diskussio-
nen zur Bildung mehrerer Arbeitsgrup-
pen, die sich mit der inhaltlichen und
gestalterischen Prdsentation des Inter-
net-Angebotes sowie Fragen seiner
technischen Umsetzung beschéftigten.
Im Verlauf der Arbeit dieser Gruppen
schélte sich immer stérker die Erkennt-
nis heraus, dass das Nebeneinander
dieser Gruppen eher hinderlich als dem
Anliegen cienlich war. Daher wurde in
der zweiten Jahreshélfte 1998 eine ein-
heitliche Arbeitsgruppe ,Internet/Intra-
net" gebildet. Diese Arbeitsgruppe hil-
dete zwei Unterarbeitsgruppen (UAG),
die UAG ,inhaite” und die UAG ,Tech-
nik".

Die Arbeitsgruppe beschloss nacheiner
intensiven Klarungsdiskussion, alle an
ginenTischzubringen, dieimLDS BB mit
Problemen der Internet-Arbeit befasst
sind. Die wechselssitigen Verantwort-
lichketten sollten klar definiert und be-
wusst gemacht werden. Mitte April 1999
fand im Schulungszentrum Teltow des
LDS BB diese Arbeitsberatung statt. Die
groBe Zahl der Tellnehmer machte deut-
lich, in welch starkem MaBRe das Thema
sinternet” die Arbeit des LDS BB in den
letzten Jahren durchdrungen hat.
Gleichzeitig wurde aber auch sichtbar,
dass es teilweise Uberschneidungen
von Verantwortlichkeiten gab, wahrend
andererseits wichtige Fragen in lhrer
eindeutigen Zuordnung nicht geregeft
waren. Im Ergebnis der Beratung wurde
ein Vorschlag fUr die Veraniwortlichkei-
ten des Prozesses erarbeitet. Parallel
dazu entstand eine Konzeption der um-
fassenden Neugestaltung des Internet-
angebots des Landesamtes (Branden-
burg-Online), seiner Erganzung und
Erweiterungimintranet, d.h.iminternen,
nur Ober das Landesverwaltungsnetz
{LVN) zuganglichen Teil des Intranets
(Brandenburg-intern) sowie des behor-
deninternen Netzes des LDS BB {LDS-
intern).

. Neukonzeption
Der Vorschlag und das Konzept wurden
in einer Informationsveranstaltung Mitte
Mai 1999 einem grdBeren Kreis verant-

wortlicher Mitarbeiter des LDS BB vorge-
stellt und fanden dort deren Billigung.
Wesentlicher Bestandteil der Neukon-
zeption war, das Angebot statistischer
Daten grundlegend zu dberarbeiten.
Dabei sollte von vornherein das Ziel ver-
folgt werden, einAngebot zu entwickeln,
dasdiebreite Vielfalt der durch die amtli-
che Statistik erhobenen Daten mag-
lichst gut widerspiegelt. Eine weitere
Prémisse war, dem interessierten Nut-
zerein Angebot zuprasentieren, das bei
Recherchen in den Angebotenverschie-
dener Statistischer Landesamter ver-
gleichbare Daten liefert. Von diesen
Voraussetzungen her bot sich an, das
Basisdatenangebot des Statistischen
Bundesamtes (www statistik-bund.
de/basis/ bd_ueber.htm) als Varhild der
Gestaltungund Gliederung zunutzen,
Far die Umsetzung wurde ein Arbeits-
und Zeitplan beschlossen, der das ehr-
geizige Zicl verfolgte, das neugestaltete
Angebot innerhalb weniger Monate zu
erarbeiten und erstmals zur Frankfurter
Buchmesse der Offentlichkeit vorzuste-
ien. Dieser Plan wurde alien Dezernen-
tender Abteilung Statistik des LDS BB in
giner Dienstberatung am 13.07.1999
vorgestellt. Gleichzeitig wurden exakte,
durch die UAG ,Inhalte® erarbeitete Ge-
staltungsrichtlinien vorgegeben, die die
Einheitlichkeit in der Darsteliung der
angebotenen statistischen Daten ge-
wahrleisten.

; Gestaltungs-

richtlinien

DieseVorgabenlauteten:

@ jeder Bereich wird in einen Textteil
mit kurzen analytischen, definitori-
schen und/oder methodischen Aus-
fihrungen, einen Tabellenteil und
fwenn sinnvoll und mdglich) einen
Grafikteil gegliedert,

® es werden die Angaben der drei letz-

tenvorliegendenJahre dargestellt,

® dieTabellensolleneineaufeinem17-
Zoll-Manitor darstellbare Seite nach
Maglichkeit nicht Uberschreiten (bei
einer Auflosung von 800 x 600 Bild-
punkten), um dem Nutzer ein Scrol-
len durch den Tabelleninhalt weitge-
hendzuersparen,

@ die Lieferung der Tabellenentwlrfe
und Texte erfolgt im Excel-(Tabel-
len) bzw. Word-Format (Texte) unter
Nutzung des hauseigenen Netzes
durch die Statistik-Dezer-nate an die
Landesdatenverarbeitungszentrale
des LDS BB. Dort erfoigt die Umset-

zung in das HTML-Format und das
Einstellenindas Internet.

In der sich anschlieBenden Erarbei-
tungsphase zeigte sich, dass Modifizie-
rungender Gliederung und des Inhaltes
gegeniber dem Basisdatenangebot
des Statistischen Bundesamtes nur in
sehr begrenztem Umfang erforderlich
waren. Ferner war auch zu berlcksichti-
gen, dass aus Grlnden des Daten-
schutzes bei einer zu geringen Grund-
gesamtheit bestimmte Angaben auf
Landesebene nicht verdffentlicht wer-
den konnten. Dies betraf z.B. einige
Angaben aus dem Bereich ,Viehwirt-
schaft”.

Wie vorgesehen, konnte dank der enor-
men Anstrengungen aller Beleiligten
punktlich zur Frankfurter Buchmesse
das neugestaltete Angebot der Offent-
lichkeit prasentiert werden (www.oran-
denburg. de/lds/daten). Es fand dort
Aufmerksamkeit und Anerkennung des
Fachpublikums.

-+ Aussichten
In der Zukunft ist vorgesehen, dieses
Angebot statistischer Daten auszu-
bauen und zu erweitern. Dies soll zum
einen durch eine noch starkere regio-
nale Untergliederung des jetzt weitge-
hend auf Landesergebnissen basieren-
den Angebotes geschehen. Zum ande-
renist dort, wo es mdglich ist, auch eine
weitere Untergliederung der Jahres-
daten in Monats-und Quartalsangaben
vorgesehen.
Perspektivisch soll die gegenwartig
trotz Unlerstdtzung durch moderne
Computertechnik noch weitgehend
manuelle Erarbeitung und Aktualisie-
rung des Datenangebotes abgeltst
werden durch eine weitgehend automa-
tisierte Erstellung unter Nutzung von
Datenbankroutinen.
Das Landesamt f0r Datenverarbeitung
und Statistik Brandenburg betrachtet
sein neugestaltetes Internet-Angebot
als einen Diskussionsbeitrag zur Nut-
zung dieses Mediums fir eine mog-
lichst breite, umfassende und in die
Tiefe gehende Information der Offent-
lichkgit und jedes einzelnen interessier-
ten Burgers Uber die Ergebnisse der
amtlichen Statistik. In diesem Sinne
sind alle an diesem Projekt Beteiligten
an Reaklionen zu diesem Angebotinter-
essiert. Kritische Hinweise, die zu einer
Verbesserung beitragen kdnnen, wer-
dengerne entgegengenommern.

Uwe Seeger
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Mannesmann Mobilfunk

Handy
des Empfiangers

trum

Landesverwaltungsnetz:

»opar“-Tor zum Mobilfunk D2

as eingeweihte Experten schon |

lange vermuteten, aus der ,Be-
standsanalyse Telekem-Designed-
Network® (TDN) des Landes Branden-
burg geht es hervor: Telefonate mit Ge-
sprachspartnern im Mobilfunknetz D2
verursachen in der Landesverwaltung
Brandenburg einen groBen Teil der mo-
natlichen Telefongeblhren. Das heiBt,
Gesprache von Telekommunikations
(TK)-Anlagen aus, diein das Landesver-
waltungsnetz Brandenburg (LVN BB)
integriertsind, zumMabilfunknetz D2.

Die Bestandsanalyse ergab, im April
1999 sprachen Mitarbeiter/innen von
den Behorden des Landes ca. 8000C
Minuten mitHandy-Gesprachspartnern.
Dadurch entstanden Kosten von 76 827
DM. Durchdie Auflistungder Gesprache
zu den Vorwahinummern {0172 und
0173) ist bekannt, dass der Uberwie-
gende Teil der Gesprache zum D2-Netz
gefUhrtwurde.

UmzuklnftigdenD2-Teil dieses Gebih-
renaufkommens einzusparen, muss ein
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direkter Ubergang vom LVN zum Mobil-
funknetz D2 geschaffenwerden.

Die technische Umsetzung des D2-
Gateways siehtfolgendermalenaus:
Im Sprach-/Datenmultiplexer vom Typ
DATLS 5810/85 des LDS BB in Potsdam
wurde eine Baugruppe fir eine Ubertra-
gungsrate von zwei Megabit Festverbin-
dung installiert. Die Firma Mannesmann
Mobilfunk schaltet im Dezember 1989
von diesem Ubergabepunkt aus eine
Festverbindung zu einem fhrer D2-
Knotenzentren.

Die Least-Cost-Routing-Tabellen (LCR)
der Knoten im LVN wurden um die D2-
Vorwahlen 0172 und 0173 erweitert.
Diese LCR-Tabellen sorgen daflr, dass
Anrufe aus dem LVN aul dem kosten-
glnstigsten Weg zum Empfénger gelan-
gen. Ruft jetzt ein Mitarbeiter Uber gine
im LVN befindliche TK-Anlage eine D2-
Nummer an, wird diese automatisch
Uberdas D2-Gateway gegeben.

Durch diese Schaltung werden aus den
bisherigen Telefongesprdchen vom
Festnetz zum D2- Mobilfunknetz we-

sentlich kostengUnstigere Verbindun-
gen. Hierbei entstehen dann fir diese
Verbindung nur noch Gespréchsgebdh-
reninHohevon 0,68 DM statt 0,96 DM bei
Benutzung des Telekem-Netzes und
das Land spart den Differenzbetrag von
0,28DMje Gesprachsminute.

Die monatlichen Mietkosten flir das D2-
Gateway amocrtisieren sich schon bei
eginem monatlich vermittelten Ge-
sprachsaufkommen von 2 566 Minuten.
Die hisher angeschlossenen TK-Anla-
gen realisieren ein Gesprachsvolumen
von ca. 11780 Minuten zum Mobilfunk-
netzD2.

Durch die Summe der Verbindungen
werden Mittel eingespart, die dem Land
Brandenburg zurVerflgung stehen. Das
LDS BB zahlt Mannesmann die angefal-
tenen Kosten. Die zur Abrechnung der
D2-Gesprache bendtigten Daten wer-
den zusammen mit der Mcnatsabrech-
nung ,Telefonate Ober das LVN" dem
LDS BB tibergeben und warden den ver-
ursachenden Landesbehdrden in Rech-
nunggestellt. Jorg Strelow



CorelDraw 8 (Kempendium)
Malte Borges; AndreasRost, Roger SafB

Haar bei Minchen: Markt und Technik, Buch- und Soft-
ware-Verlag, 1030 Seiten

ISBN3-8272-5365-9

Preis: 89,85 DM

Wer kennt dieses Problem nicht? Endlich ist das neus
Programm da. Wie aber damit arbeiten?

Die Handbucher, ok gedruckt, auf CD oder als Hilfe ins
Programm integriert helfen gerade bei kamplexen Pro-
grammen nicht viel weiter,

Sie erkiaren zwar die einzelnen Funktionen des Pro-
grammes, acer das ist ja nicht das Problem vor dem
mah gerade steht. Was man braucht ist ein Ratgeber,
derhilft die gerade varhandene Aufgabe zuidsen,

Auf dem Blchermarkt gibt es viele Verlage, die Hilfe
anbieten. Aber nicht alle halten was sie versprechen.
Anders in diesem Buch:

Zunéchst werden in einem ersten Teil die Neuerungen
und der grundsatzliche Funktionsumfang von Corel
Draw 8 vorgestelit.

Als néchstes werden wichtige Grundlagen erfautert, die
flr ein effektives Arbeiten notwendig sind, so zum Bei-
spiel der grundsétzliche Unterschied zwischen Bitmap-
und Vektorgrafiken oder den unterschiedfichen Farb-
systemen,

AnschlieBend werden Corel Draw und seine Zusatzpro-
gramme recht genau und gut versténdlich vorgestellt,
ginschlielich der neuen Zusatzprogramme, z.B. Corel
Media Folder,

Ebenfalls enthalten sind einige, gut nachvollziehbare,
Beispiele. Eine weitere lobenswerte Sache sind die Im
Farbteil des Buches abgebildeten Beispiele flr Verén-
derungen eines Fotos mittels der verschiedenen Filter in
PhotoPaint. Dies st bei der Vielzahl der Méglichkeiten
recht hiifreich.

Diese ,Filter-Muster" sowie die Arbeitsbeispiele und
fertige Vorlagen befinden sich auf der zum Lieferumfang
gehdrenden CD.

Alles in allem handelt es sich bei diesem Buch um eine
durchaus empfehlenswerte Sache, die ihrem Preis
gerecht wird.

F
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Wissenschaftliches Arbeiten

mlt Word: Formvollendete und normgerechte
Examens-, Diplom- und Dokterarbslien
Natascha Nicol, Ralf Albrecht

Miinchen: Addison-Wesley-Longman, 2000, 364 Seiten
ISBN3-8273-1576-X

Preis: 49,90 DM

Bei diesem Titel mdgen viele zuerst denken: Examens-

arbeit? Zum Glick vorbei. Aber dieses Buch ist nicht nur

fir den Studenten und Wissenschaftler gesignet.

All jene die regelméBig Dokumente mit Word gestalten

(missen) kennen die Probleme:

@ Wie gehe ich am effektivsten an die Gestaltung mei-
nes Dokumentes heran?

@ Welche Standardeinstellungen sollte ich auswéh-
len?

@ Wie lage ich mir Dokumentenvorlagen am sinnvolls-
tenan? Usw.

Die normalen Word-Dokumentationen helfen nicht viel

weiter, Sie erfdutern nur die Funktionen des Program-

mes, nicht aber deren sinnvolie Anwendung. Hier hilft
dieses Buch weiter.

Es erklart wesentliche Arbeitsschritte zum Erstellen

eines Dokumentes, die fast jeder braucht, aber auch

solche Dinge die nur einige bendtigen, die aber trotz-
demwichtig sind.

@ Als erstes gibt das Kapitel ,Grundlegendes zu Be-
ginn“ einen Uberblick (iber einige nitzliche Word-
Funktionen.

@ AnschlieBend werden Sinn, Zweck und Verwendung
von Formatvoriagen erlautert, sowie solche nitzli-
chen Dinge wie Nummerierungen, Kopf- und FuBzei-
len, Tabellengestaltung, Einfiigen von Bildern u.a.
behandslt.

® Im weiteren werden Tabeliengestaltung, die Arbeit
mit Bildern und Diagrammen, das Drucken und auch
s0 spezielle Dinge wie mathematische und chemi-
sche Formein behandelt.

Dieses Buch gehdrt mit seinen vielen Tipps und Anre-
gungen zu den empfehlenswerten.
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Statistisches Jahrbuch a
des Landes Brandenburg 1999

as Statistisches Jahrbuchdes Lan-
des Brandenburg gehort zu den
aufwendigsten Publikationen des LDS

Brandenburgunderfreut sichbsilesern.

undNutzern grodenInteresses. Alskom-
primierteste Form statistischer Erkennt-
nisse, deckt es den unterschiedlichsten
Informationsbedarf Uber Wissensge-
biete wie u.a. Bevdlkerung, Wirtschaft,
Wissenschaft, Bildungund Kultur ab.
Das Buch kostet 40,00 DM und ist im
Dezarnat Offentlichkeitsarbeit des L.DS
erhaltlich.

Hier einige Schiagiichier des Janr-
buches. Sie zeigen die Vielfalt und
Aussagestarke dieses Statistik-
Standardwerkes.

@ Brandenburg ist mit 29 476,45 km?
gin Flachenland. Knapp die Halfte
dieser Flache, namlich 14712 km2
sind Landwirtschaftsflache,
10305 km2 Wald und rund 1014 km?
Wasserfliche. Das groBte Gewésser
ist mit 12,1 km2 der Scharmuitzelsee.
Drer Anteil von Gebrdude- und Freifla-
chen betragt mit 1213,26km?2 nur
rund 4 Prozent. Mit 154,47 kmzhatdie
Uckermark die groBte Wasserflache
einesLandkreises.

® Weniger Gemeinden

Am 31.12.1998 gab es durch Ge-
meindezusammenschlisse oder
-eingliederungen 768 Gemeinden
weniger als zu Jahresbeginn. Am
31.12.1997 zahlte man 1565 Gemein-
den (darunter 4 krelsfreie Stadte).
1998 waren es noch 1489 Gemein-
den.

® Bei siner relativ konstant gebliebe-
nen Zahl von EheschlieBungen seit
1991 verdnderte sich jedoch das
durchschnittliche Heiratsalter
Heirateten die Manner 1990 noch mit
30 Jahren, lag das durchschnittliche
Heiratsalter 1998 bei 35,5 Jahren. Bei
den Frauen erhéhte es sich von 27,3
Jahren 1990 auf 32,6 Jahre im Jahr
1998.

® Als beliebtester Hochzeitsmonat
lief 1998 der August dem Wonnemo-
nat Mai den Rang ab. Der Zunahme
bei den EheschlieBungen steht aber
auch ein Anstieg der Scheidungen
gegenlber. 1990 gab es zum Ver-
gleich 5282 Scheidungen. Dieses

Niveau ist nun wieder erreicht, In 71
Prozent der Falle beantragten die
Frauendie Scheidung.

Eine Zunahme der Geburten seit
1994 (12443) setzte sich duch im
Jahr 1998 mit 17 146 Neugeborenen
fort. Die meisten Babies wurden-wie
im Vorjahr — in Potsdam-Mittelmark
(1319) und die wenigsten, namlich
531, inFrankiurt (Oder) geboren.

Mit der Veranderung des durch-
schnittlichen Heiratsalters zeigt sich
auch eine Veranderung der alterspe-
zifischen Geburtenziffer. So stieg
das Alter der Mutter zurn Zeitpunkt
der Geburt an. Es bekamen mehr
Frauen im Alter von 25 bis 3% Jahren
ihre Babies. 1998 gab es in Brander-
burg insgesamt 222 Mehrlingsge-
burten.

Das Wanderungsgeschehen Uber
die Grenzen Brandenburgs weist
ginen Gewinn von 26285 Neu-
Brandenburger aus (1997: 292386).
Fur 1998 wurden 94 134 Zuzlge ver-
zeichnet. Darunter befanden sich
47923 Berliner (1997: 44 634). Somit
war jeder zweite, der seine neue Hei-
mat in Brandenburg fand, ein Berli-
ner. Andererseits zogen 19424
(1997: 17 283) Brandenburger in die
Bundeshauptstadt. Damit lag Berlin
erneut als Zuzugsort der Branden-
burgeranerster Stelle.

Die gréBten regionaien Wande-
rungsgewinne verbuchten Pots-
dam-Mitteimark mit einem Plus von
8359 und der Landkreis Oberhavel
mit 62 43 Personen. Bevdlkerungs-
verluste mussten alle vier kreisfreie
Stadte hinnehmen, sowie vor allem
die Landkreise Oberspreewald-
Lausitz (—1742) und die Uckermark
(—14286).

Der Wohnungshestand Branden-
burgs nahm von 1985 bis 1998 stetig
ZU. Mit dem 1998 erreichien Bestand
von nunmehr 1,193 Millionen Wah-
nungen vergréBerte sich auch die
Zahl der Réaume sowie die Wohnfla-
che.

Im Jahr 1998 wurden im Land Bran-
denburg 21312 Gebdude (einschl.
BaumaBnahmen an bestehenden
Gebauden) fertiggestellt. Die bis
dato hochste Zahl. 1994 waren es

vergleichsweise 10 757 Bauten.
Brandenburg entwickelt sich wei-
terzumwichtigen Tourismusland
Bei Gasteanklnften und -tbernach-
tungen zeigte sich von 1992 bis 1997
einstetiger Aufwartstrend. Die gréBte
Gruppe europdischer Besucher
bliebenwieimVorjahrmit17 186 Gas-
ten die Niederlander. Unsere Nach-
barn bedienten auch ausgiebig das
Klischee der passionterten Wohnwa-
genfahrer: Mit 36,2 Prozent bildeten
siediegréBte Nutzergruppevon Bran-
denburgs Campingplatzen. Die Gés-
tezahl aus Ubsersee wurde von den
Touristen aus den USA mit 5 755 Per-
sonenangefuhrt.

Sowohl die Zahl der Beherbet-
gungsstéatten wie auch das Betten-
angebot nahmen bei verbessertem
Austattungstandard zahlenmaBig
stetigzu.

Land- und Forstwirtschaft mit Re-
kordernten und positiven Entwick-
lungen

Erstmalswurde 1998 in Brandenburg
von mehr ais 1000 Hektar Spargel
geerntet (1087 ha). Der Hektarertrag
lag mit 42,4 dt/ha auf Rekordniveau.
Im Bundesvergleich liegt Branden-
burg an vierter Stelle nach Nieder-
sachsen, Nordrhein-Westfalen und
Hessen.

In Brandenburg finden wir auch die
gréBte Roggenanbauflachealler Bun-
deslander: 256300ha, das ent-
spricht 27,4 Prozent der Gesamtan-
baufléche.

Der markische Wald gesundet zu-
nehmend. Der Anteil geschadigten
Waldes ging weiter zurick.

Die Schiilerzahl an den allgemetn
bildenden Schulen ist von 397 983
Schilern des Schuljahres 1997/98
auf 380802 im Jahr 1998/29 erneut
gesunken. Analog waren auch die
Klassenfrequenzenricklaufig.

Brandenburg im Landervergleich
(amEndedes Buches)

Nach Mecklenburg-Vorpommern {78
Einwohner je km2) ist Brandenburg
das dlnnbesiedeltste Bundesland.
Zum Ende des Jahres 1997 wohnten
nur 87 Menschen auf einen km2. Zum
Vergleich: In Berlin mdssen sich
3 846 Biirger einen km?2 teilen.





